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EDITORIAL

INSPIRAR LOS SENTIDOS

Nos encanta estar a la vanguardia y a tono con las ultimas
tendencias en arquitectura, bienes raices, interiorismo, tecno-
logia, diseno, moda y arte. No vamos a negarlo, son temas
que nos fascinan, mas alla de que sean fundamentales para el
ejercicio de nuestra labor cotidiana.

Para inspirar a los clientes, necesitamos enriquecer nuestra
mirada y capacitarnos de forma constante. Es por eso que por
segundo ano consecutivo nos embarcamos en un Study Trip
a una de las ciudades mas cautivantes y audaces de la region:
Sado Paulo. Epicentro del disefio regional, esta magnifica y
cosmopolita urbe nos recibid con los brazos abiertos y nos
permitio disfrutar de sus mas afamadas propuestas, como la
tienda Florense y la emblematica muestra CasaCor, que este
ano celebrd su edicion nimero 36.

Muchas firmas y emprendimientos locales comparten esta
pasion por el disefno de vanguardia y las propuestas con
sentido. Una de ellas es Alemania Cell, empresa que lleva 22
anos liderando el mercado de la tecnologia en Paraguay y cuya
receta se traduce en evolucion constante y adaptacion a las
necesidades de las personas.




A poco tiempo de inaugurar su primera tienda exclusiva de
productos Apple en Asuncion, tuvimos el gusto de conversar
con Michelle Annahas, gerente de marketing, quien nos reveld
las estrategias aplicadas por la marca en su carrera por posi-
cionarse en la mente y preferencia de los consumidores. Asi
también, charlamos con Liliana Hadad, arquitecta responsable
del nuevo espacio en el que la firma ofrece una experiencia que
trasciende la venta de tecnologia.

En una entrevista reveladora, Cintya Poletti nos comparte las
claves de suinclinacion al arte y brinda detalles del nacimiento
de Popa, la fundacion desde la cual buscara educar a través del
arte y dejar un legado a las futuras generaciones.

Entre los principales desarrollos que visitamos para esta
edicion, destacamos a Pirarenda, un barrio cerrado situado en
el departamento de Neembucu, ante el imponente rio Parang,
ideal para quienes disfrutan de los deportes acuaticos, los
paseos en lancha, y sobre todo, de pescar. También en sintonia
conlanaturaleza, eldesarrollo La Sofada, enlaciudad de Luque,
propone vivir en un entorno natural lleno de verde, alejado del
bullicio diario pero cercano a todo lo necesario para una vida
comoda.

Con estos y otros temas, esta nueva edicion de Real Estate
Magazine busca, como siempre, inspirar la imaginacion y dar
visibilidad a creadores, visionarios y vanguardistas.

Tania Wilson y Miguel Chihan

Broker Owners

" CHIHAN
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ELECTRICO, PREMIUM Y REVOLUCIONARIO
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Llega a Paraguay el SUV mas pequefio de la casa sueca, el EX30.
Disponible para preventa, este modelo desembarca para revolucionar el
mercado de las firmas premium.




El Volvo EX30 llega en tres versiones: Core Single Engine (51 kWh), Plus Engine
Extended Range (69 kWh) y Ultra Single Engine Extended Range (69 kWh). El
automovil presenta un modelo basico de estilo escandinavo y lujoso, dirigido
a un publico mas amplioy con precios que oscilan desde 36. 990 dolares.

ElVolvo EX30 esel SUVmascompactojamasdisefiado porVolvo, con medidas
de 4,2 mdelargoy 1,8 m de ancho, s6lo 0,2 m mas corto que el otro modelo
de la marca, el XC40. Con traccion RWD, potencia de 272 CV y 343 Nm de
par, proporciona un tiempo de 0 a 100 de 5,7 s para la version basica, y de
5,3 s para las versiones Extended Range. Otra caracteristica destacable es su
rapida velocidad de carga, la cual puede alcanzar hasta los 153 kW, segun
version. Esto significa que carga su bateria del 10% al 80% en poco mas de 25
minutos.

Volvo Car Paraguay amplia su cartera de vehiculos eléctricos con el nuevo
Volvo EX30. Con el nuevo lanzamiento, pretende consolidarse como la
principal marca en electrificacion del palis y ofrecer al mercado paraguayo
una opcion sin precedentes: un automovil eléctrico premium mas asequible.

@volvocarparaguay

10 € Volver al indice
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VIVIR EN LA NATURALEZA
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La Sofada es un proyecto de 112 lotes distribuidos en un predio de 13
hectareas. El condominio propone vivir en un entorno natural alejado del
bullicio diario pero cercano atodo lo necesario para una estancia tranquila.

>

En los ultimos afos, cada vez mas emprendimientos inmobiliarios se han
establecido en la ciudad de Lugue debido a sus conexiones con la capital y
varias ciudades mas. Desde edificios de gran altura hasta zonas completa-
mente residenciales. Por tal motivo, Alex S. A., una empresa con mas de 75
anos de trayectoria en el pais, escogio situar el proyecto La Sofada en esta
ciudad en constante evolucion.

La Sofada es un condominio exclusivo, situado a metros del aeropuerto
internacional Silvio Pettirossiy a solo 15 minutos de locales comerciales,
instituciones educativas y del centro corporativo de Asuncion. Sus resi-
dentes podran disfrutar de un entorno natural Unico y de infraestructura de
primer nivel, que incluye cableado eléctrico subterraneo, tendido de fibra
Optica, pavimento de hormigon, red de desague cloacal y pluvial, entre
otros.

Con 13 hectareasy 112 lotes, el condominio contara ademas con areas de
descansoy entretenimiento. Los amenities ofreceran a los residentes la
posibilidad de practicar deportes en las canchas, entrenar en el gimnasio o



disfrutar del sauna sin moverse del barrio. Ademas podran disfrutar de todo
lo que ofrece el Club House, disefiado para la realizacion de eventos fami-
liares y sociales que cuenta con banos sexados, amplio estacionamientoy
un parque infantil para que los mas pequefios jueguen en total libertad.

La Sonada esta pensada para familias que buscan viviren un lugar apacible
y alejado del ruido citadino, donde sus hijos puedan disfrutar de la vida de
barrio con toda tranquilidad y seguridad, rodeados de una extensa vegeta-
cion. Es el lugar ideal para las personas que gustan de los espacios amplios
y de un estilo de vida en medio de la naturaleza, pero a la vez cercano a
todo lo necesario para vivir comodamente.

~—
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La Sofada esta pensada para familias
que buscan vivir en un lugar apacible

y alejado del ruido citadino, donde sus
hijos puedan disfrutar de la vida de
barrio con toda tranquilidad y seguridad,
rodeados de una extensa vegetacién®.
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Formas de financiacion

La Soflada cuenta con financiacién propia de hasta 84 meses.
Ademas tiene convenios firmados con los bancos Itau y Familiar.

Se estima que tres casas modelo estaran culminadas para finales
de septiembre del 2024. Cada una de ellas contara un estilo
arquitectonico diferente.
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LA SONADA

CONDOMINIO

Lasofiadaeselnuevo condominio que se abre paso en lazonadel aeropuerto
Silvio Pettirossi. Ensus 13 hectareasdeterrenodisponedeunalaguna artificial,
multiplesespacios paraelocioymasde 100 lotesquealbergan arbolesnativos.

La comercializacion del proyecto esta a cargo de C21 Wilson Chihan, a través
de la asesora Inés Burrd. El grupo desarrollador es Alex S. A, firma que llevo
adelante el evento de presentacion de las instalaciones ante asesores de la
red de Century Paraguay. En la jornada también se realizd un taller de capa-
citacion en redes sociales con Vicky Prayones, y posteriormente, se dio a
conocer un concurso de social media para difundir el desarrollo.
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Alemania Cellinauguré su primera tienda exclusiva de productos Apple. De
la mano de la arquitecta que disefid el espacio, Liliana Hadad, conocemos
los detalles que despiertan emociones en sus 1800 metros cuadrados.

¢Como te llega esta propuesta?
Esta obra es una consecuencia de
muchas obras anteriores. Todo
empezO hace siete anos, con la
primera propuesta de trabajo:
convertir a Alemania Cell en un
concepto de tienda. El desafio fue
tratar de que, a través del diseno

y la arquitectura, la gente (sobre
todo los adultos mayores) se sienta
menos intimidada por la tecnologia,
que por lo general esta asociada a
algo frio.

Con este espacio se busco expandir
la expresion de una casa al
concepto de tienda, es decir unir
ambas cosas, lo calido y tecnolo-
gico. Para ello, incorporé materiales
nuestros y mucho verde, para tropi-
calizar el concepto, pero sin que el
diseno deje de ser vanguardista.

El desafio fue demostrar que la
arquitectura puede lograr cosas
diferentes. Que vos, como cliente,
no notes ese cruce del afuera hacia
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el adentro, sino que sea amigable;
que no te expulse, sino que te
incorpore al concepto. Alemania
Cell busca que la gente vaya a sus
tiendas, mas alla del producto, por
la experiencia.

En Espacio Apple, {qué elementos
aportan calidez?

El concepto de cada tienda es
crear una escenografia, para que

el cliente se sienta parte de ella.

La idea es que desde el vamos (en
este caso, desde el afuera, ya que el
espacio plantea una apertura hacia
la calle), aportar urbanisticamente;
incorporar calle, tienday plaza,
porque esa es la secuencia que
aparece.

\Vos venis de una calle con mucha
circulacion, mucho caosy polucion
visual, y de repente entrasy te
encontras con un espacio de

calma, paz y disfrute, que hace

que te sientas bienvenido. Luego,

al ingresar, tenés la experiencia

de la plaza, que tiene recursos de
urbanismo, porque ya no solo repre-
senta un aporte para la tienda, sino
también para la ciudad.

Ademas, esta presente el area
de trabajo de la empresa, donde
los colaboradores interactuan
con el cliente como parte de esa
escenografia.

¢Como se da ese didlogo?

Estan incorporados en el sentido
de balconear, visualizar e interac-
tuar. La parte ejecutiva mas alta
esta en planta bajay los empleados
se encuentran en el entrepiso,
entonces, todo el tiempo existe esa
integracion con el area de atencion
de la tienda. Es amigable porque no
hay limites duros.
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Esa conversacion sin trabas también
esta respaldada por el vidriado.

Si, en la fachada e internamente.
Luego, en la medida que vas reco-
rriendo, descubris cosas. Hay una
secuencia de espacios abiertos,
cerrados, areas con musica, otras de
quietud, incluso de oscuridad, pero
no desde un punto de vista negativo,
sino de profundidad. Hay natura-
leza, arte, tecnologia, reminiscencias
clasicas y hasta recuerdos del local
antes de serintervenido. O sea, hay
todo un ritmo, que, para mi, es casi
matematico.

Se puede decir, entonces, que este
conjunto es de contrastes.

Si, pero de contrastes suavi-

zados, porgue no hay transiciones
puestas de golpe. Todo esta pulido,
equilibrado.

Tiene un relato.
Por supuesto, tiene un relato,
absolutamente.

Hay un lenguaje artistico en el
espacio, ¢en qué elementos se
traduce?

Todo lo que hay es arte contem-
poraneo paraguayo. Esculturasy
cuadros conviven con el disefioy

la tecnologia, no solo en la parte
comercial, sino también en las areas
de trabajo. Todo esto esta puesto
para que el cliente sienta que hubo
mucho mas para ofrecerle que solo
la venta del producto.

También esta alineado al concepto
de Apple. La marca busca el diseno,
pulir las cosas, que vos no sientas
que hay algo drastico, sino que todo
es amigable, sobre todo en lo que
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respecta a la naturaleza. Aca esta
tropicalizado, porque tiene que
ver con lo nuestro, hay maderas en
bruto, por ejemplo.

Esta tropicalizacion, ¢sobresale
por encima del concepto de la
marca?

No, porque incluso la paleta de
colores apunta al equilibrio. Esta
todo matematicamente ordenado
para lograr ese equilibrio. Ademas,
el lujo mas importante de la tienda
es su espacio. Porque hay areas que
no necesariamente tienen un fin
comercial, sino que estan disefadas
para que el cliente entre y se sienta
a gusto, en altura y superficie.

El concepto de cada
tienda es crear una
escenografia, para que
el cliente se sienta
parte de ella"

No se trata de llenar la tienda de
productos para venderse, el fin del
disefio también es el disfrute visual.

¢De qué otras formas la expe-
riencia activa todos los sentidos?
Con el olfato también. Alemania Cell
esta desarrollando su propio aroma
para que, al ingresar, identifiques a
esta y todas sus tiendas.

¢ Qué desafios o aprendizajes te
dejo el desarrollo de esta tienda?
Creo que el desafio fue lograr que
el cliente esté abierto a buscar algo
diferente, a romper estructuras,

a innovar. Un trabajo siempre me
lleva al desarrollo de otras ideas. Es
lo que siempre planteo: potenciar o
triplicar el valor de un espacio.






¢Sentis que Espacio Apple marca
un hito?

Creo que es la consecuencia natural
de lo que se venia haciendo. Cada
tienda de Alemania Cell ofrece una
experiencia unica. Esta en parti-
cular ofrecera actividades mas alla
de la venta de tecnologia. A través
de la activacion de su plaza, la
marca quiere generar un espacio
comunitario. Para mi, es un acto de
muchisima generosidad por parte

de la empresa. La ciudad no tiene
espacios publicos amigables, por
lo tanto es importante generarlos
desde la inversion privada.

Ahi es donde coincido, porque esa
siempre fue mi busqueda como
disenadora, dar algo mas, una
experiencia que cambie vidas, que
cambie el entorno, y no solamente
un trabajo de arquitectura. Es
buscar qué podés aportar humana-
mente, ademas de lo profesional.

@modusvivendipy
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Cinntre,lamarca creada porInés Puentey Lucia Saurini, presenta una coleccion
primaveral que busca imprimir frescura al estilo de las mujeres. Disenadas
para brindar confianza, fortaleza y seguridad, las prendas que conforman la
coleccion de temporada se basan en la naturalidad, luminosidad y riqueza de
acabados que transforman diferencias culturales en nuevos codigos.



















Prendas: CINNTRE . Fotografia: Negib Giha . Produccion: Geraldine Decoud . Makeup & Hair:
Ava Club . Modelos: Isabella Pappalardo y Valentina Saurini . Joyas: Isalt

@cinntre
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ENERGY

DESARROLLO E INNOVACION
EN ENERGIA SOLAR
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Kaizen Energy ha sido recientemente galardonada con el premio Best
Commercial & Industry Project. En esta nota, Claudio Escobar, director
ejecutivo de la firma, habla de la importancia de este reconocimiento y
brinda mas detalles de la organizacién.

El sol, esencial para la vida en
nuestro planeta, se consolida como
una fuente energética de creciente
relevancia. La energia solar se mate-
rializa en multiples aplicaciones,
desde sistemas de calentamiento
de agua hasta soluciones agricolas
controladas. Adicionalmente, su
potencial se transforma en elec-
tricidad a través de modulos
fotovoltaicos. Frente a los dafios
medioambientales ocasionados por
los combustibles fosiles, la energia
solar se presenta como una fuente
renovable, exenta de emisiones
perjudiciales y residuos.

Si bien el desembolso inicial en
infraestructura solar puede ser
considerable, los gastos operativos
y de conservacion son notoriamente
reducidos. Su versatilidad y adap-
tabilidad en distintos contextos
geograficos la posicionan como una
estrategia vital en la lucha contra el
deterioro ambiental.

Kaizen Energy es una empresa
paraguaya lider en desarrollo ener-
gético. La firma se especializa en la

promocion de la sostenibilidad y la
innovacion en el paisaje energético
nacional, priorizando soluciones
basadas en fuentes de energia
renovable, en particular la energia
solar, respaldadas por equiposy
productos de calidad internacional.

Dias atras, la empresa fue reco-
nocida con el galardon Best
Commercial & Industry Project 2023,
otorgado por la empresa Huawei
Mobile. El premio refleja no solo

el compromiso de Kaizen con la
energia sostenible, sino también

la valiosa relacion y el respeto que
comparte con Huawei. “Estamos
profundamente agradecidosy
esperamos continuar colaborando
estrechamente en el futuro”, expresa
Claudio.

La mision de Kaizen se centra en
brindar soluciones de energias reno-
vables de alta eficacia, facilitando a
las personas el acceso a tecnologias
de primer nivel que potencien su
calidad devida, basadosen tres
pilares esenciales:
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Dimension humana: Mejorando el
bienestary el confort de las familias
paraguayas, garantizando una
segura transicion energética que no
comprometa su calidad de vida.

Dimension econdmica: Trabajando
con ahinco para presentar solu-
ciones hibridasy alternativas que
representen una disminucion en los
gastos relacionados con el consumo
energetico tradicional.

Dimension ecologica: Con el firme
compromiso hacia la conserva-
cion ambiental y la promocion de
la sostenibilidad en cada proyecto
emprendido.

Las solucionesy productos Kaizen
estan dirigidas a individuos compro-
metidos con la mejora de su calidad
de vida, asi como a empresasy esta-
blecimientos comerciales enfocados
en minimizar su huella ecologicay
potenciar su capacidad productiva
a través de la adopcion de energias
renovables. En su portafolio,
destacan productos como inver-
sores, baterias de litio de la marca
Huaweiy paneles solares Longi.

El equipo de la firma esta integrado
por profesionales especializados
en diversas disciplinas, abarcando
areas claves como Comercial,
Finanzas, Técnica, Recursos
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"La mision de Kaizen se
centra en brindar soluciones
de energias renovables de
alta eficacia, facilitando

a las personas el acceso a
tecnologias de primer nivel que
potencien su calidad de vida.

Humanosy Marketing y proporcio-
nando consultoria especializada,
respaldada por equipos de estan-
dares internacionales de primera
linea.

La organizacion ademas cuenta con
alianzas estrategicas con marcas
preeminentes en la industria de la
energia solar sostenible. Entre los
asociados destacados se encuen-
tran Huawel, Longi, Powermetery
Solarmet.

Huawei, lider global en infraestruc-
tura y dispositivos inteligentes en el
ambito solar, presenta en Paraguay
soluciones fotovoltaicas de
avanzada. Respaldada por mas de
tres decadas en innovacion digital,
se consolida por su excelencia en
soluciones solares.

Longi, referente internacional en la

transicion hacia la energia limpia,
propone una diversidad de solu-
ciones fotovoltaicas ideales para
diferentes escenarios de proyecto.
Sus paneles solares son pilares
fundamentales en la promocion
de la energia verde, contribuyendo
a forjar un futuro mas sostenible y
enriquecedor.

Powermeter, firma argentina con
trayectoria desde 2015 en soluciones
de medicion eléctrica basadas en
tecnologia cloud, garantiza la inte-
gridad y fiabilidad de sus productos,
reafirmando su compromiso con la
excelencia.

“Estamos en la ruta para cimentar
una industria energética robusta y
autonoma, con la vision de legar una
fuente de energia de calidad a las
futuras generaciones de Paraguay”,
finaliza el director.
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Derribando mitos sobre la energia solar

Mito 1: Las placas solo rinden en zonas con mucha luz directa y calor

Aunque las placas solares estan disefiadas para capturar energia de la
radiacion solar, no del calor, un exceso de este Ultimo puede incluso reducir
su eficiencia. Las tecnologias fotovoltaicas actuales permiten que los paneles
generen energia en variedad de condiciones, incluidos en dias nublados. De
hecho, lugares con climas menos calidos y soleados también han demos-
trado la viabilidad y eficacia de la energia solar.

Mito 2: Las placas solares necesitan mucho mantenimiento

En realidad, las placas solares son de disefio robusto y tienen pocas partes
moviles, lo que reduce el desgaste y la necesidad de intervenciones regulares.
La mayoria de las veces, una limpieza ocasional para eliminar el polvo o los
residuos es suficiente para mantener su eficiencia.

Mito 3: No se puede abastecer una vivienda al 100% con energia solar

Con unsistema fotovoltaico adecuadamente dimensionadoyy, si es necesario,
complementado con soluciones de almacenamiento de energia como
baterias, es completamente viable que una vivienda obtenga toda su energia
a partir del sol.

Mito 4: Necesito muchos afios para rentabilizar mi instalacion solar

La disminucion en los costos de los paneles solares, junto con el aumento
de la eficiencia y los incentivos gubernamentales en muchas regiones, han
reducido significativamente el periodo de amortizacion. Muchos propieta-
rios recuperan su inversion en un lapso mucho mas corto de lo esperado, v,
ademas, con los ahorros continuos en las facturas de electricidad y la valo-
rizacion de la propiedad, la rentabilidad de una instalacion solar puede ser
mas rapida y significativa de lo que muchos creen.

@kaizenenergy.py

43 € Volver al indice
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Acompafiamos a las firmas Huaweiy a en la presentacion de la linea de solu-
ciones de fusion solar de la firma tecnologica china. Los productos solares
presentados prometen redefinir el alcance de la energia solar en Paraguay.

Con mas de 30 afos de experiencia en tecnologia de informacion digital,
Huawei es una marca que ofrece soluciones fotovoltaicas inteligentes. En
tanto que Kaizen es una empresa paraguaya dedicada exclusivamente a la
introduccion de energia solar en la industria, el comercio y los hogares.

En el marco de la gala realizada en Casa 1927, Kaizen recibio el reconoci-
miento Best Commercial Partner por parte de Huawei.
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APUESTA CONSTANTE
A LA INNOVACION
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Decontarconunlocal pequenoenuncentrocomercialatener24sucursales,
Alemania Cell es lademostracion de que liderarelmercado de latecnologia
en Paraguay es resultado de un arduo trabajo. Michelle Annahas, gerente
de marketing, cuenta cobmo la marca logrd posicionarse en la preferencia

de los consumidores.

Evolucion, desafio y adaptacion al
mundo moderno. Estas son solo
algunas de las palabras que definen
el exito de Alemania Cell, empresa
que este 2023 cumple 22 anos
liderando el mercado de la comer-
cializacion de teléfonos celulares y
articulos de electronica, ocupando
un sitial preferencial en la mente de
los consumidores.

La firma comenzé a mediados del
2001 como importadora de celulares
Nokia en uno de los locales de
Asuncion Super Centro, antiguo
centro comercial del microcentro
de la capital. Alli se inicio en el rubro
con una tienda pequena cuyo canal
principal de venta era la distribu-
cion de dispositivos importados.
Dos décadas después, la firma

no solo cuenta con 24 locales en
Asuncion y en Costanera Shopping,

de Encarnacion, sino que ademas se
mantiene a la vanguardia en lanza-
mientos tecnologicos.

“En la nueva tienda tenemos una
inversion importante, ya que no
solo inauguramos como tienda de
experiencia, sino como casa central.
Toda el area administrativa opera
desde el Aymac 1, sobre Aviadores
del Chaco, con mas de 1.800 m? de
espacio disponible”, relata Michelle
Annahas, gerente de marketing.

Alemania Cell es la Unica tienda de
tecnologia con mas de 26.000 items
en su catalogo de productos. “Nos
llena de orgullo y nos impulsa a
seguir conquistando el paisy, por
qué no, la region”, destaca Michelle,
responsable de mantener el posi-
cionamiento de la marca, cuyo
resultado se observa con lo logrado



a lo largo de los anos. Para ello, la
firma cuenta con un gran equipo de
profesionales enfocado en lograr las
mejores estrategias y campanas de
comunicacion.

La empresa busca de manera
constante acercar los ultimos lanza-
mientos globales al mercado local.
En el pasado eso era imposible ,
sefnala Michelle, para agregar que
actualmente, se esfuerzan por
ingresar los ultimos productos
lanzados a sus tiendas, lo que
posibilita que Paraguay acceda

a la ultima tecnologia al mismo
momento que otros paises.
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;Como mantiene la marca su posi-
cionamientoy la preferencia de
los consumidores? “Con garantia
responsable y servicio técnico
propio. Nos adaptamos al cliente
en cuanto a medios de pagosy
alianzas bancarias. Contamos con
nuestro call center para consultas
por llamada o al WhatsApp. La
pagina web alemaniacell.com
también es un canal muy utilizado
para poder apreciar fotosy
productos disponibles”, responde
Michelle.

Los locales de la marca se encuen-
tran principalmente en los centros
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comerciales, lo que significa que
cuentan con estacionamiento,
ambiente seguro, horario extendido
hasta las 21.00 y, por supuesto,
atencion los domingos y feriados.

Michelle afirma que gran parte del
crecimiento de la marca responde
a la realizacion de talleres y analisis
de conocimiento de la esencia de
la firma, asi como de las necesi-
dades de los clientes. “Me parecio
super importante desarrollar esta
conciencia para poder ser mas

Y

asertivos en la propuesta de valor”,
anade.

Mantenerse durante 22 anos en el
rubro de tecnologia no fue facil.
“Tuvimos que adaptarnos a varios
cambios en la tecnologiay en la
economia. El modelo de negocio
inicial quedo obsoleto y tuvimos
que reinventarnos. Cumplimos 22
anos con una certificacion de Apple
Authorized Reseller y nos encon-
tramos con la tienda mas moderna
y completa en el rubro” finaliza.






El enfoque principal de Alemania Cell

es recrear la mejor experiencia de
compra. Teniendo eso en mente,
nuestras tiendas estan cuidadas para
que el aroma, la disposicion y la variedad
de productos sean los adecuados para
una buena experiencia”.
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Alemania Cell inauguro la primera tienda exclusiva de Apple en Paraguay.
Con una superficie de 1.800 m?, el nuevo Apple Store fue disefiado por la
arquitecta Liliana Hadad y es resultado de ocho meses de arduo trabajo.

Situada en la planta baja del edificio Aymac (Aviadores Del Chaco casi San
Martin), la tienda posee espacios sectorizados donde los clientes encon-
traran mesas de experiencias con relojes, smartphones, iPads, iMacs y otros
productos de la reconocida marca. Ademas, cuenta con sectores dedicados

a la tecnologia del sonido vy la informatica, asi como areas de protectores,
cables, cargadores, camaras y mas.
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EL RETO DE
COMERCIALIZAR  —
ORRE BERILO ,
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Para Marcos Insfran, la comercializacién de Torre Berilo
—un proyecto de gran envergadura que contempla un
edificio deviviendasy un hotel de lujo— supone un desafio
importante y un gran orgullo.

En poco tiempo, Marcos Insfran ha logrado acumular muy buenas experien-
cias como asesor captador de Century 21 Wilson-Chihan, pues se ha ganado
la confianza de propietariosdeinmueblesydesarrolladores gracias alenorme
respaldo que ofrece la franquicia. Y es que el asesor nunca dudoé de sus capa-
cidadesy desde un primer momento establecio como objetivo convertirse en
captador de grandes proyectos. “Desde el inicio de mi carrera como asesor
inmobiliario me visualicé de esa manera y sigo forjando dia a dia un perfil de
captador top”, senala.

Abogado de profesion y director de una empresa que brinda servicios de
rastreo satelital para vehiculos, Marcos dedica actualmente la mayor parte de
su tiempo a la atencion de los negocios inmobiliarios desde su rol de asesor
en C21 Wilson-Chihan. Actualmente tiene a su cargo el proyecto Berilo, que
contempla una torre de departamentos para vivienday un hotel de lujo sobre
la Avenida Santa Teresa esquina Rogelio Benitez, de Asuncion.

En palabras del asesor, Torres Berilo es un proyecto ambicioso que busca ser
un nuevo emblema de Asuncion. Se destaca que mas alla de la innovacion
de ensamblar armonicamente la vida cotidiana de los residentes con la expe-
riencia de hospitalidad de un hotel, la propuesta esta inspirada en una preciosa
gema que inviste diseno y detalles arquitectonicos cautivantes. “Es un desafio
importante, de esos que uno siente orgullo de asumir”, sostiene Marcos.

El proyecto esta en etapa de prelanzamientoy cuenta con unidades limitadas
a precios promocionales, en comparacion con los precios de lista que seran
publicados desde el lanzamiento oficial, previsto para finales del 2023.



La herramienta mas importante con la

que contamos es el back office de C21
Wilson-Chihan. El grupo humano que brinda
soporte a un desarrollo tan importante
como Berilo hace que, como captador,
pueda operar desde la tranquilidad, con el
apoyo de los mejores en el rubro”.

Sonocholastipologiasdisponiblesenetapadepre-lanzamiento,conunidades
que cuentan con uno, dos y tres dormitorios. No obstante, el desarrollo
contara con mas tipologias desde el lanzamiento, como las casas en altura
o los penthouses que prometen ser viviendas imponentes, sefiala Marcos.

El desarrollo cuenta con financiacion propia de hasta 48 meses. La palada
inicial esta prevista para finales de este afio, mientras que la culminacion de
las obras sera en 2027.

Respecto a las herramientas para su comercializacion, Marcos destaca que
se encuentra “asistiendo a las diversas capacitaciones que ofrece nuestra
oficina, investigando con colegas y companeros captadores que me ayudan
desde su propia experiencia, y sobre todo, escuchando activamente las
necesidades del desarrollador para ofrecer soluciones practicas e idoneas”.
Ademas, agrega: “La herramienta mas importante con la que contamos es
el back office de C21 Wilson-Chihan. El grupo humano que brinda soporte a
un desarrollo tan importante como Berilo hace que, como captador, pueda
operar desde la tranquilidad, con el apoyo de los mejores en el rubro”.

Agrega que ademas del soporte de C21 Wilson-Chihan, la agencia Marketing
XXI es un pilar determinante para el cumplimento de los objetivos comer-
ciales de Berilo, ya que desde ahi se dara a conocer el producto vy la infor-
macion que necesitan los inversionistas para tomar la decision de comprar
unidades en este importante desarrollo.

@marcosinsfranc21
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Prevenir que enfermedades como el dengue

y la chikungunya afecten a nuestros seres
queridos requiere un esfuerzo conjunto.
Gracias a los productos de Inesfly, disenados
especificamente para el control de insectos y
vectores, es sencillo garantizar la seguridad de
nuestro hogary lugar de trabajo.

Las autoridades sanitarias anun-
ciaron gue los proximos meses
seran de constantes lluvias, lo que
conlleva un aumento en la proli-
feracion de mosquitos transmi-
sores de enfermedades como el
denguey el chikungunya. En ese
sentido, la Direccion General de
Vigilancia de la Salud anunci¢ que
este 2023 la epidemia se adelan-
tara para octubre y se espera que
sea mas fuerte que la Ultima vez.
Ademas, en la actualidad, se estan
reportando numerosos casos de
picaduras de alacranes, animales
que tipicamente emergen durante
la temporada de verano.

“La prevencion es la unica
defensa que tenemos contra las

enfermedades transmitidas por
vectores; lastimosamente no
existe una medicacion que pueda
curar el dengue o la fiebre ocasio-
nada por la chikungunya” sefiala
Rossana Fleitas, gerente de Inesfly
para Latinoamérica. Agrega que
mantener los ambientes contro-
lados es una responsabilidad social
que todos debemos asumir, tanto
de manera personal, empresarial
como desde el sector publico, ya
que los sectores de bajos recursos
son los mas afectados. Hace
hincapié en que laimplementacion
de una rutina de uso y aplicacion
de productos en las casasy lugares
de trabajo es la mejor manera de
cuidarse.
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"La mejor forma de prevenir o
mitigar la transmisién es mantener
los ambientes controlados, con
limpieza, aplicacion de productos y

eliminacion de criadero.

“Mantener ambientes controlados
se traduce en menos contagios,
menor ausencia en escuelasy
lugares de trabajo, asi como hospi-
tales sin colapso. El bienestar del
ambiente controlado es extensivo a
todas las areas”, apunta. “La mejor
forma de prevenir o mitigar la trans-
mision es mantener los ambientes
controlados, con limpieza, aplica-
cion de productosy eliminacion de
criaderos” sefala.

En consonancia con este proposito,
Rossana destaca que Inesfly
Paraguay es una marca compro-
metida con la salud publica, por

lo que se encuentra produciendo

una amplia gama de productos. “La
cobertura Inesfly es de 360° para
todas las superficies, todo tipo de
insectosy para un control integral”,
asevera.

Ademas, Inesfly Paraguay cuenta
con servicio de fumigacion para
todo el pals, ya sea domiciliario o
empresarial. Instalada en Mariano
Roque Alonso, esta industria maqui-
ladora nacional tiene licencia para
producir para toda Latinoamérica.
Los productos de la marca se
pueden encontrar en el showroom
ubicado sobre la Avenida Julio
Correa casi Domingo Portilloy en
todos los supermercados.
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Una amplia gama de productos

Inesfly EM HOUSE IGR NG:

Recubrimiento transparente con base acuosa listo para
usar. Es ideal para todo tipo de superficies, incluyendo
telas, cortinas, alfombras, etc. Como insecticida, acaricida
y regulador de crecimiento, lleva en suspension biocidas
a bajas dosis en microcapsulas poliméricas, logrando
asi una liberacion controlada con efecto residual real de
hasta tres meses y a muy baja toxicidad. Es muy eficaz en
el control de todo tipo de insectos, rastreros y voladores.

Inesfly PISOS:

Detergente para pisos con accion insecticida contra todo
tipo de insectos rastreros. Tiene un efecto residual real de
hasta siete dias y su pH neutro permite que sea utilizado
en todo tipo de suelos. Proporciona un agradable aroma
y es seguro para humanos y mascotas de sangre caliente.

Inesfly CARBAPAINT:

Pintura de color blanco compatible con pomos de color
pastel, que permite controlar todo tipo de insectos
voladores y rastreros. Es ideal para el control de vectores
quetransmiten enfermedadesendémicascomoeldengue,
zika, chikungunya, malaria, chagas y leishmaniasis. Con
efecto residual real de hasta 18 meses, puede ser usado
en todos los lugares con alta infestacion de insectos, tanto
en interiores como exteriores.

Inesfly BODY:

Repelente de insectos para uso humano. Protege de la
picaduras por un periodo de hasta seis horas. Contiene un
fresco aroma, es de rapida absorcion, no graso y su uso
esta autorizado en ninos.



Inesfly LARVA IGR:

Es un insecticida y larvicida regulador de crecimiento

con alta especificidad contra larvas de diferentes tipos de

mosquitos vectores de enfermedades como dengue, zika,

_ chikungunya, malaria y fiebre amarilla, etc. Con efecto
£ residual de hasta tres meses, es ideal para cualquier super-
' ficie susceptible a recoger o almacenar agua estancada,
como sumideros, azoteas, drenajes, llantas, macetas, etc.

Inesfly SP COATING:

Pintura transparente que permite controlar todo tipo de
insectos voladores y rastreros. Es ideal para control de
vectores que transmiten enfermedades endémicas como
dengue, zika, chikungunya, malaria, chagas, leishma-
niasis, etc. Con efecto residual real de hasta un afio, puede
ser usado en cualquier tipo de superficies tanto interiores
como exteriores, incluso pintadas, como madera, piedra,
ladrillo, tejuelones, azulejos y paredes en general.

Inesfly PINTURA 5A IGR NG:
M Con su tecnologia innovadora a base de microcapsulas

Q y  poliméricas, permite una liberacion lenta de los insecti-
@: cidasylosIGR,otorgando al producto una alta persistencia
G — y muy baja toxicidad, manteniendo la no interaccion de
\w ------ ﬂ.fj las microcapsulas. Permite controlar todo tipo de artré-

podosy plagas, especialmente para el control de vectores
que transmiten enfermedades endémicas como malaria,
dengue, chagasy leishmaniasis.

@inesflypy
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La presentacion de un coctel nace de la
impresion visual y es por ello que Flairs decidio
apostar por la cristaleria Riedel para ofrecer el
mejor servicio. Para el efecto, se alié con Fork,
representante local de la marca. Ximena Elizeche
y Leyla Sotomayor brindan detalles de los
beneficios de este vinculo para sus clientes.

El inicio de la relacion de amistad entre Fork y Flairs se remonta al 2018,
cuando la marca de cocteleria decide hacer una migracion en su cristaleria
para los distintos cocteles que elabora, ya que hasta ese entonces utilizaba
una marca brasilefia. Durante una de sus visitas a nuestro pais, a Zeca Oliveira,
duenoy fundador de Flairs, le comentaron que Fork estaba importando cris-
taleria Riedel.

Como Zeca es un experto bartender, comenzoé la eleccion de la cristaleria
adecuada con una premisa en mente: la presentacion de los cocteles es el
brochedeorodelamarca. “Realmenteeraloquelefaltaba anuestros cocteles
para ser perfectos en la parte visual, que es superimportante en la cocteleria
moderna. Nos dimos cuenta de que la cristaleria de Riedel iba a completar
la experiencia que ofrecemos”, relata Ximena Elizeche, gerente comercial de
Flairs Paraguay.

Ximena recuerda que de ahi en adelante, ambas firmas empezaron a trabajar
mas de cerca, creando oportunidades para sus clientes. Asi, en febrero de
este ano, lanzaron FLAIRS UPGRADE, desde donde ofrecen un universo de
beneficios. Por ejemplo, quienes contratan Flairs y hacen su lista de bodas en
Fork, acceden automaticamente a una hora gratis de servicio.






"Desde Flairs queremos, ademas

de ofrecer la experiencia por la que
somos conocidos, crear un mundo de
posibilidades para los clientes. A través
del contacto vy las alianzas, tratamos
de estar cada vez mas cerca de ellos"

— Ximena Elizeche
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Leyla Sotomayor, gerente comercial y de marketing de Fork, también destaca
los inicios de la alianza con la franquicia brasilefia de cocteles que desem-
barco en nuestro pais de la mano de Nora Zapag y Gaby Constanzo.

“Flairs se caracteriza por tener un servicio diferencial, por lo que necesitaba
copasy vasos que puedan resaltar el sabory la presentacion de los cocteles
exclusivos ofrecidos. Ahi nace la alianza con Riedel, marca austriaca que lleva
mas de 265 anos produciendo la mejor cristaleriadel mundoy que en nuestro
pais esta distribuida por Merci S. A” senala.

Riedel nace como una fabrica de cristaleria enfocada en vinos y luego entra
en el mundo de la cristaleria, creando una pieza especifica para cada tipo
de coctel. Su amplia gama de productos incluye vasos cortos, long drinks o
vasos largos; copas Coupe o las copas de vino de Pinot Noir que Flairs utiliza
para los cocteles con Aperol.
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Flairs fue la pionera en utilizar la linea
especifica de cocteleria de Riedel, lo cual
elevd, junto al diferencial de los cocteles
ofrecidos por la franquicia, el nivel de
exigencia por parte de los consumidores de
este servicio. Como consecuencia, servicios
de cocteleria similares se vieron obligados a
mejorar lo que venian ofreciendo y surgio una
nueva demanda de copas Riedel Bar"

— Leyla Sotomayor

"La carta que ofrecemos esta estudiada de acuerdo a lo que mas se consume
en Paraguay, en invierno ofrecemos cocteles un poco mas fuertes, marcados,
y el resto del afo, que tenemos clima calido ofrecemos cocteles frescos,
refrescantes, livianos y faciles de tomar”, comenta Ximena.

Flairs Paraguay brinda un servicio de cocteleria premium para eventos, prin-
cipalmente para bodas y con un servicio ilimitado durante todas las horas
contratadas. El éxito de Flairs consiste no solo en estar en el dia del evento,
sino en acompanar al cliente desde el inicio del proceso y durante todo el
camino hasta el dia del casamiento, generando una relacion de amistad con
los novios.

Ximena nos cuenta que hoy los eventos empiezan mas temprano, por o
que cambio un poco el consumo, por ejemplo, se consumen mas cocteles
con espumantes, pero sin dejar de lado al favorito de todos los tiempos: el
Moscow Mule. En ese sentido, destaca otro favorito: Acuarela, un coctel con
base de Espumante y Aperol con infusion de Mburucuya y chocolate belga de
guarnicion. Otros favoritos de siempre son el Whisky Sour, Pepper y Pisco Sour.
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Como lideres innovadores en cristaleria de disefio funcional, Riedel desa-
rrollo la linea Drink Specific Glassware, en colaboracion con el especialista
en bebidas alcoholicas estadounidense Zane Harris, que satisface las nece-
sidades del entusiasta de los cocteles en casay de los vasos especificos para
cocteles en restaurantes y bares.

La serie incluye ocho vasos que se pueden utilizar para miles de cocteles.
Esta basada en los recipientes tradicionales de siete clasicos: Old Fashioned,
Manhattan, Daiquiri, Sour, Peasant, Buck y Julep. Harris desarrollo cada vaso
en colaboracion con Riedel, dando importancia al tamano, la forma, el
volumeny la capacidad para el hielo. Flairs utiliza actualmente cinco de estos
vasos para sus cocteles con espumantes, cocteles cortos, Whisky Sour, las 6
variedades de Gin Tonic que proponen, Whisky Sour, Peniciline, Fitzgerald en
vasos cortos, y Caipivodka de Limon Tahiti, entre otros.

@flairscocteleriapy
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RIEDEL

THE WINE GLASS COMPANY

La marca Riedel present6 su Cata de copas 2023 Winewings Edition, una expe-
rienciaenlaquelos participantes experimentaron como los diversos disefios de
las copas de fina cristaleria pueden transformar la forma de apreciary disfrutar
cada matizysabordelosvinos. Lasvariedades degustadas en la ocasion fueron
sauvignon blanc, chardonnay, pinot noiry cabernet sauvignon.

El encuentro, realizado en el piso 13 del Jade Park, fue guiado por Christian
Valldejuli, vicepresidente de ventas de Riedel en Latinoamérica y el Caribe.
Conto con el apoyo de Sudameris Bank, Mercedes Benz y C21 Wilson-Chihan.
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Somos una empresa paraguaya comprometida
con el desarrollo, sustentabilidad e innovacion
del mercado energético nacional.
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Mejoramos tu calidad de vida
por medio del suministro de
energia solar para tu hogar,
industria o empresa.

Ofrecemos soluciones de energia
renovable viable, facilitando el
acceso a tecnologias de alta calidad.

@ Q kaizenenergypy kaizenenergy.py

www. kaizenenergy.com.py
(0982) 668 485
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Su apellido destaca en el mundo de la alta joyeria y relojeria, pero Cintya
Poletti es, ademas, una figura clave en el respaldo al arte paraguayo.
Coleccionista de obras de artistas nacionales principalmente, revela
coOmo empezo su historia de amor con la pinturay el dibujo y la manera
en que esa pasion la lleva, hoy, a crear su propia fundacién: Popa.

Cintya tenia tres anos cuando
tuvo un primer acercamiento

al arte. Junto con sus primos
asistio a la Escolinha de Arte, un
espacio creado a fines de los 50
para promover la libre expresion
del arte en la educacion infantil,
donde aprendi6 de la mano de
los maestros Olga Blindery Livio
Abramo. “Ahi todo el dia era pintar,
manchary dibujar”, recuerda.

Su gusto por los pinceles y lapices
de colores se afianzo en las clases
de arte del Colegio Internacional,
donde realizo sus estudios
primarios y secundarios; asimismo,
en un viaje a Europa realizado a

los 14 anos. “Descubri un mundo
diferente al cual queria pertenecer.
Tengo el recuerdo intacto, ya por el
cansancio de las visitas a museos,
de haberme recostado en Las
meninas y recibir al instante la indi-
cacion de que no podia hacerlo”,
cuenta como un hecho que la
marco.

Hoy, tras 35 anos en el rubro de

la joyeria y relojeria en Paraguay,
sus viajes laborales al viejo conti-
nente son mas frecuentes, asi como
tambiéen, las oportunidades para
conectar con aquella etapa que
forjé su pasion. “Italia es como mi
segundo hogar; todas las veces que
viajo voy a uno o0 dos museos, 0
repito una muestra. Eso ahondé mi
gusto por las obras de arte”, senala.

Cintya se formo en la Escuela
Superior de Artes Plasticas, donde
se recibi6 de profesora; ademas
tiene un master en Acuarela y otro
en Historia del Arte. “Siempre me
gustaron el dibujoy la pintura,

pero no tenia tanta paciencia para
hacerlos. Creo que eso llevo a que
me convirtiera en coleccionista, el
hecho de admirar el trabajo que
denota una obra de arte”, expresa. Y
agrega: “Ademas, cuando iba a las
casas de mis amigas, siempre veia
y admiraba las obras de arte que
tenian. Fue una busqueda personal”.
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La primera obra que compro como
coleccionista fue una del artista
paraguayo Miguel Heyn. “La busque,
porque la tarea de un coleccio-

nista implica muchos matices,

uno de ellos es dedicarse a buscar.
Después, la gente ya sabe que

uno esta buscando o a la espera

de recibir la oferta de una obra”,
comenta.

En su coleccion, aunque figuran
nombres de uruguayosy argentinos,
predomina el arte nacional. “Me
gusta apoyar a nuestros artistas.
Tengo obras de Fidel Fernandez,
Fernando Grillon, Jaime Bestard,
Hector Da Ponte, Guido Boggiani,

Delgado Rojas, Hugo Cataldo,
Enrique Careaga, Edith Jiménez
y Ménica Matiauda, entre otros”,
detalla.

De un tiempo a esta parte, ademas
de pinturas, colecciona instala-
ciones. “Mi gusto ha cambiado
bastante, hoy el arte contempo-
raneo es mi pasion. Asimismo,
actualmente me dedico a comprar
artistas vivos” comenta. Y anade:
“Hoy, también, me involucro mas
con el artista que con la obra, le
pregunto todo. Porque al conocer
al artista, estas conociendo su alma
y eso para mi tiene mas valor que
solo acumular obras”.
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Arte para todos

Este ano, Cintya abrid su casa de San Bernardino para mostrar a artistasy
amigos gran parte de su coleccion y para socializar su proximo gran suefo:
la creacion de una fundacion dedicada a educar a través del arte. “Con la
Fundacion Popa, que lleva este nombre por mi apellido y el de mi marido
(Marco Pappalardo), me gustaria dejar un legado a las futuras generaciones’,
senala.

La primera accion que quiere llevar a cabo es acercar obras paraguayas
de su coleccion a los mas jovenes, mostrarlas. Luego, tiene la intencion
de realizar una serie de libros sobre artistas locales para que sus historias
lleguen a las casasy a las escuelas nacionales.

“Tengo muchos suenos para la fundacion, como abrir un museo, por
ejemplo. Y sé que los suenos se hacen realidad. Empecé con un bolso
vendiendo cadenitas y hoy soy la representante oficial de una firma interna-
cional de relojes de lujo. Por eso, no me pongo limites. No solo suefo, sino
que realizo”, concluye.



Al conocer al artista, estas
conociendo su almay eso
para mi tiene mas valor
que solo acumular obras”.

84 € Volver al indice
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Civis Soluciones Inmobiliarias lanzé recientemente su octavo edificio, Civis
Mariscal, ubicado sobre las calles Hasslery Cruz del Chaco, un proyecto de
uso mixto que responde al comportamiento del usuario contemporaneo.

Civis S. A. es una de las pocas
desarrolladoras inmobiliarias

que opera a nivel nacional ofre-
ciendo productos para multiples
segmentos de la poblacion.
Conformada por un equipo de
profesionales jovenes y entusiastas,
apuesta por el crecimiento del rubro
a través de un disefio innovador,
dinamico y con proyeccion a futuro.

Su lanzamiento mas reciente, Civis
Mariscal, es el primero de la linea
Civis que destaca por sus usos
mixtos, cualidad que lo convierte en

el edificio ideal para vivir, trabajar
y disfrutar del ocio. Esta multiple
intencion se revela, en principio,
con sus dos espacios dedicados
a unidades comerciales en planta
baja, continta con los 54 depar-
tamentos de altura distribuidos
en ocho pisos, y culmina con los
amenities.

Esta amalgama de atributos

se potencia con las experien-
cias que alberga su contexto, el
barrio Mariscal, corazon de la
ciudad, dueno de un relato coral



protagonizado por una variada
oferta de restaurantes, tiendas,
espacios publicos de calidad,
complejos corporativos y proyectos
habitacionales de alto nivel,
ademas de areas para el desplaza-
miento peatonal y vegetacion.

“En los dos espacios comerciales se
prevén negocios gastronomicos a
disposicion de los residentes, como
un servicio de hoteleria” detalla el
arquitecto Kevin Bendlin, directivo
de la desarrolladora. Asimismo,
menciona que ambos se adhieren
al paseo que propone el edificio
vecino, More Mariscal, dando paso a
una propuesta comercial integral de
recorrido peatonal en la planta baja
de toda la manzana.

Ademas de esta funcionalidad
versatil, Civis Mariscal amplifica el
concepto estetico, exterior e interior,
que llevan los otros proyectos del
mismo nombre. “Nuestra linea

Civis se destaca por tener fachadas
ligeras, colores claros y lineas curvas
que proponen adornar el skyline
asunceno a partir de un diseno
organicoy fluido”, explica.

Esta fluidez se extiende también por
dentro, donde se plantean departa-
mentos en dos niveles de altura, con
una planta inferior dedicada a las
areas sociales y una superior para

las habitaciones. Dicha disposicion
eleva aun mas la convivencia con el
entorno, ya que genera vistas amplias
hacia el paisaje que rodea al barrio.
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“Las tipologias son lofts de uno, dos
y tres dormitorios. Las unidades
estan equipadas con materiales de
alto padron; todos los ambientes
incluyen aire acondicionado

y tienen balcones con parrilla.
Asimismo, otro elemento innovador
que se aplica es la domotica, que
permite controlar luces, accesosy
sonido, entre otras cosas, desde el
celular o de forma remota” indica
Bendlin. Y agrega: “Los amenities
estan pensados para satisfacer las
necesidades de una amplia gama
de usuarios. El edificio cuenta con
gimnasio, sauna seco, home teather,
quincho climatizado con parrilla y al

aire libre, lounge y espacio de pool,
espacio de yoga, pet corner, piscina
panoramica con borde infinito y
solarium. Ademas, ofrece una lavan-
deria tipo industrial en subsuelo,
banosy lockers para personal de
servicio, y bauleras en cocheras”.

En ascenso

“Civis se encuentra en su mejor
momento”, analiza Kevin.
Actualmente, la desarrolladora lleva
tres edificios culminados (Flats
Mburucuya, Flats del Sol y Flats

Las Mercedes) y otros cuatro en
curso (Civis Alpha, Villa Morra Flats,
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Jardinia, y el barrio cerrado Yvyra).
Civis Mariscal es su octavo proyecto,
hay nuevos lanzamientos en puerta.

Tras mas de seis anos trabajando en
el sector, posicionando sus lineas
de producto (Civis, Flats, Jardinia

e Yvyra), la firma busca ahora su
expansion. “Estamos entusias-
mados y apostando con mayor
fuerza al mercado inmobiliario
nacional, para diferentes segmentos
socioecondmicos. Tenemos

mucha fe en el nuevo gobiernoy

en su capacidad para fomentar el
acceso a la vivienda, generando
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condiciones propicias para el desa-
rrollo inmobiliario” sefiala Bendlin,

Desde la empresa, los directivos de
la firma observan como el rubro de
bienes raices en Paraguay atraviesa
un proceso acelerado de profesio-
nalizacion, donde desarrolladores,
constructoras, inversores y usuarios
contribuyen a la nivelacion entre

la oferta nacional y regional. “Se
empiezan a ver proyectos cada vez
mas sofisticados, de mayor tamafio
y diversidad de usos, que generan
una oferta diversay de calidad”,
finaliza.
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Estamos entusiasmados y apostando
con mayor fuerza al mercado
inmobiliario nacional, para diferentes
segmentos socioecondmicos”.

— Kevin Bendlin
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Una ubicacién inigualable

Civis Mariscal se proyecta en un espacio sofiado, un lugar donde
los residentes podran respirar tranquilidad en medio del constante
movimiento. El edificio en altura tendra la ubicacion perfecta, sobre
las calles Hassler y Cruz del Chaco del barrio Mariscal, una zona ideal
para vivir, trabajar y disfrutar de la vida en pleno corazén de Asuncion.
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@civisparaguay
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Civis Soluciones Inmobiliarias realizé el lanzamiento oficial de su octavo
edificio: Civis Mariscal. Situado en las calles Hassler y Cruz del Chaco del
barrio Recoleta, es un espacio ideal para vivir, trabajar y disfrutar de la vida
en pleno corazén de Asuncion.

La presentacion tuvo lugar en el edificio Atrium, con un coctel dirigido a
clientes y amigos. Civis Mariscal es un producto inmobiliario que se proyecta
con oficinas, viviendas, centros comerciales y espacios de esparcimiento.
"Es uno de los Unicos barrios de la ciudad con veredas 100% caminables, en
unazona pujante. Como siempre digo, estamos tatuando ciudades", destaco
Kevin Bendlin, director ejecutivo de la firma.
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“Fue como dar a luz y expulsar todo hacia afuera, por eso se llama Madre”,
senala la disenadora Ofe Aquino sobre la nueva coleccion de su marca Ofelia
Otello, la cual fue presentada en The Lab New York Fashion Week. Juanpi Pistilli
fue el encargado de crear todas las piezas de acero y metal que acompanan los
disenos, como extensién de su muestra Metamorfosis.

Apasionada del arte y la moda, el trabajo de la disenadora se caracteriza por
fusionar la nostalgia y elegancia del pasado, y darle un giro contemporaneo.













Prendas: Ofelia Otello . Fotografia: Abda Oviedo . Accesorios: Juampi Pistilli . Makeup:
Genaro Sosa . Modelo: Xime Ayala Diaz de Vivar . Locacion: New York.

@ofeliaotello
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Ser una Top Producery lograr el Centuridén en apenas 18 meses de trabajo
genera una gran satisfaccion. Para Rocio Medina, estos logros marcan el
inicio de una carrera con mucho por aprender.

Rocio Medinaingreso a C21 Wilson-Chihan hace poco masde un anoy medio.
Previamente se desempend por mas de 15 anos en las areas de marketing
y ventas de empresas del rubro farmacéutico. Tiene una Licenciatura en
Marketing y Publicidad, un masterado en Administracion y Direccion de
Empresasy otro en Marketing Digital.

“Una amiga que trabajaba en C21 Wilson Chihan me invitd a una induccion.
Sin pensar mucho, fui a escuchar el plan de carrera a cargo de Miguel Chihan
y me encanto. Aungue no sabia bien donde me estaba metiendo, estaba al
tanto de que se trataba de un reto ambicioso, competitivo, y a la vez noble, que
desarrolla el don de servicio en las personas. Eso me motivo a seguiry me dio
la seguridad de que era el camino que me abriria oportunidades”, asegura.

SibienRociodecidio formarparte del mundoinmobiliario atraida porel rédito
economico y los beneficios de tener una actividad laboral independiente,
sus motivacionesy prioridades fueron cambiando con cada transaccion. “Me
motiva ayudar a la gente a encontrar lugares donde vivir. Me impulsa también
conocer gente nueva, porque detras de cada cierre no hay solo transacciones
sino relaciones con personas, historias familiares, emociones y también el
comienzo de nuevasy lindas amistades”, asegura.

Como anecdota, recuerda que en una ocasion, cuando por fin encontré una
casadespuésde mucho buscar, unainversora se emociono tanto que empezo
a llorary Rocio lloro con ella. En ese momento comprendié la importancia de
respaldar la confianza que las familias depositan en los asesores captadores,
y que el carisma, la empatiay la paciencia son fundamentales para el rol que
desempena.



En medio de estas experiencias como asesora, Rocio logro estar entre los
Top Producers y llegar al Centurion, logros que marcan el inicio de una gran
carrera con mucho por aprender de los diferentes actores del mercado inmo-
biliario. “Significa trabajo incansable en equipo y el enorme compromiso de no
defraudaraquienesnosconfiansusnecesidadesparacomprarovender”, refiere.

“Me puse objetivos a cortoy mediano plazoy de inmediato tuve que aprender
a administrar mis prioridades, mi enfoque, mi disciplinay la vision de donde
queria estar. Para llegar a mis objetivos, fue fundamental el ambiente humano
que me toco compartir en la oficina. Aunque todos somos muy distintos,
coincidimos en que juntos somos mas fuertes y en que la Unica manera de
llegar lejos es con un sostenido trabajo en equipo”, agrega.

Actualmente, Rocio tiene a su cargo los proyectos Boston 842, Edificios
Ventura y Feel Asuncion, tres proyectos respaldados por empresas desarro-
lladoras y constructoras de alta solvencia y experiencia en el pais.

Paraella, lafuncionde unasesorinmobiliario es tanimportante como ladeun
medico, un abogado o unescribano, yaque esquien orienta a las personas en
la eleccion de una buena inversion inmobiliaria o en la busqueda de un lugar
para vivir. Agrega que el agente inmobiliario es la persona a quien se recurre
en caso de atravesar un apuro econdmico, ya sea para vender o alquilar una
propiedad de manerarapida, porque es quien maneja el mercado de compra-
dores y vendedores.

“En el Paraguay, a diferencia de otros paises, todavia no se le da el valor que
merece al asesor inmobiliario. Comprar o vender una propiedad sin la ayuda
de un profesional del rubro es como querer ganar un juicio sin la ayuda de un
abogado o curarse de alguna dolencia sin la intervencion de un médico. Asi
de importante es”, asevera.

Finalmente, anima a las personas a confiar en su asesor, ya que le acompa-
Nara con profesionalismo a encontrar el hogar ideal.

@rociomedinac21
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LA MEJOR OPCION
EN ABERTURAS
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Con nuevo showroom en Asuncion, Italplast presenta Smart Slide, un
sistema para puertas corredizas con correderas herméticas.

Lograr que cada proyecto tenga la
mayor eficiencia posible en lo que
a aberturas se refiere, de modo a
optimizar el presupuesto del cliente
y ofrecerle una solucion favorable.
Este es el principal objetivo de la
firma Italplast S. A.

Con la idea de que clientes, arqui-
tectos y profesionales de la cons-
truccion disfruten de los beneficios
que brindan las aberturas de PVC

a los ambientes de sus viviendasy
oficinas, Italplast habilité un nuevo
showroom sobre la Avda. Brasilia
1903 esquina Teniente Frutos.

El nuevo espacio ofrece multiples
posibilidades. Cuenta con un area
social que puede cerrarse comple-
tamente para generar mayor
intimidad o transformarse en un
sector amplio e integrado con otros
ambientes, asi como sucede con el
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living comedory la galeria de una
casa, sefala Gianmarco Orlando,
director de la empresa. Destaca que
en el sector de sala de reuniones se
demuestran los beneficios del aisla-
miento acustico, caracteristica que
permite llevar adelante reuniones
sin necesidad de preocuparse por
el ruido proveniente del exterior.
Esta sala de reuniones cuenta con
la nueva linea de productos Smart
Slide.

“Todos nuestros productos se
sostienen sobre dos pilares funda-
mentales que nos diferencian de la
competencia: Primero, la calidad

de los componentes de nuestras
aberturas; y segundo, y no menos
importante, el foco que damos

al servicioy a la experiencia del
cliente”, afirma.

Los principales diferenciadores de
las aberturas de PVC de Italplast
son el confort, la aislacion térmica
y acustica, asi como la seguridad.
Para ello, la marca trabaja con
Aluplast, empresa de perfileria
alemana;y con Maco, firma
austriaca de herrajes.

“Por ser de procedencia europea,
estas empresas tienen altos

Perfiles

LA ES
aluplast-
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"Invitamos a todos los profesionales
de la construccion y personas con
planes de construir o remodelar una
vivienda, a acercarse a nuestro nuevo

showroom y sentir la experiencia que
brindan nuestras aberturas.

estandares de calidad y una mayor
variedad de acabados y sistemas.
Todas nuestras aberturas tienen
sistemas de cierre y se encuentran
reforzadas para mayor seguridad”,
explica Gianmarco. Anade que al
contar con un producto de calidad,
fabricado en Paraguay con maqui-
naria italianay componentes
europeos, la empresa ofrece una
garantia de hasta 10 anos. Ademas,
cuenta con un servicio postventa
para todos sus clientes, lo cual
permite construir una relacion a
largo plazo.

Entre los productos mas comer-
cializados de la marca se encuen-
tran las aberturas corredizas, las
cuales son muy solicitadas debido
a la capacidad de integrar el
espacio interior con el exterior. De
igual manera, son requeridas las
aberturas oscilobatientes hermeé-
ticas, una excelente solucion para
habitaciones, pues tienen dos

meétodos de aperturay un cierre
hermético superior.

“Todas nuestras aberturas permiten
integrar el interiory el exterior armo-
niosamente cuando se encuentran
abiertas. Al cerrarse, mantienen la
temperatura interior con menos
consumo de energia al mismo
tiempo que reducen notablemente
el ingreso de ruido exterior, para
que uno pueda descansar o tener
una reunion sin ser interrumpido
por el ruido del transito”, destaca
Gianmarco.

Con sus cuatro sistemas de
aberturas, una oscilobatientes y
tres tipos de corredizas, disponibles
en una amplia gama de colores,
ltalplast ofrece al cliente una
variedad de productos capaces de
adaptarse a cualquier tipo de obras,
ya sean nuevas como también refac-
ciones o remodelaciones.
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Nueva linea

Con respecto a la nueva linea
Smart Slide, Gianmarco indica

que se destaca por sus valores de
aislamiento térmico y acustico, asi
COMO por su resistencia estaticay
estanqueidad. Todo esto, con una
guia inferior mas reducida y sencilla
que la linea de puertas corredizas
herméticas Monza, senala. “Italplast
es la Unica opcion cuando de
aberturas corredizas herméticas se
trata”, asegura.

Si bien Smart Slide se adapta
perfectamente a salas de reuniones,
se utiliza principalmente en
aberturas que integran el jardin con
el interior, aunque también puede
ser usada en una habitacion con
balcones.

A proposito de la reciente visita
de Jorge Aguilar, director regional
de Aluplast para el sur de Europa
y Latinoamérica, el directivo de

ltalplast destaca la estrecha relacion

entre ambas empresas, la cual
incluye visitas periodicas a Europa
por parte de Italplast, y al Paraguay,
por parte de Aluplast.

“En esta ocasion, ademas de parti-
cipar de la jornada de inauguracion
del nuevo showroom en Asuncion,
hemos dedicado tiempo a revisar
las estrategias de producto, a
realizar capacitaciones con el
equipo comercial y técnico, asi
como visitar proyectosy clientes
claves” manifiesta Gianmarco,
quien remarca que contar con un
partner tecnologico como Aluplast
brinda acceso inmediato a los
productos mas innovadoresy
eficientes del rubro. “Invitamos a
todos los profesionales de la cons-
truccion y personas con planes de
construir o remodelar una vivienda,
a acercarse a nuestro nuevo
showroom y sentir la experiencia
que brindan nuestras aberturas”,
finaliza.

@italplast.py
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La empresa Italplast celebro la apertura de su renovado showroom, ubicado
sobre la Av. Brasilia 1903. En la ocasion, la firma realizo la presentacion de la
linea Smart Slide, una nueva propuesta de aberturas corredizas herméticas.

La noche fue propicia para celebrar la trayectoria y vision de Giuseppe
Orlando, directivo de la firma, quien vislumbré en Paraguay un importante
nicho de usuarios que buscaban vivir mas comodos y seguros.

El evento fue coordinado por Lo de Nacho y estuvo dirigido a profesionales
del rubro, clientes y amigos de la firma. Conté ademas con la presencia de
Jorge Aguilar, representante regional de Aluplast, empresa alemana aliada
de Italplast.
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Llevaradelanteeltrabajodeasesoriaenbienesraicesrequierelaadquisicion
de una combinacién de conocimientos, habilidades y experiencia. Camila
Carisimo, asesora de C21 Wilson-Chihan, nos comparte algunas reflexiones

sobre el tema.

El sector inmobiliario siempre atrajo

el interés de Camila Carisimo, quien
en los Ultimos anos fue testigo

del auge de los nuevos edificios

en altura, el desarrollo de barrios
cerradosy la creacion de urbani-
zaciones con conceptos habitacio-
nales innovadores. Este fenomeno
desperto su interés de manera mas
consciente, llevandola a entusias-
marse con la idea de ingresar al
mundo de los bienes raices.

Anteriormente, Camila se dedicaba
al disefo grafico, especificamente
a la tarjeteria social. Sin embargo,
durante la pandemia, comenzo

a explorar nuevas direccionesy a
replantear su enfoque profesional.
Afinales del ano pasado, tomo la
decision de emprender un nuevo
rumbo. “Era hora de embarcarme
en un proceso de cambio. A través
de un contacto de la oficina tuve
el primer acercamiento, y asi

sin mas, mucho antes de lo que
tenia planeado, inicié esta nueva
aventura”, cuenta.

La asesoria inmobiliaria implica
capacitaciones continuas asi como
la obtencién de certificaciones

especializadas del sector, sefala
Camila. “Existen aspectos funda-
mentales a considerar para ejercer
con eficiencia esta profesion

y brindar un servicio 6ptimo a
nuestros clientes”, puntualiza.

Una buena comunicacion con

el cliente es un pilar esencial,
destaca. Escuchar atentamente sus
necesidadesy deseos es la base

de la gestion. Responder a sus
consultas de forma agil, mantenerlo
informado durante todo el proceso
y ofrecer un trato cordial y profe-
sional son aspectos determinantes.

El conocimiento profundo del
mercado es otro factor clave.
Implica comprender a fondo el
rubro inmobiliario local; evaluar
con precision el valor de las propie-
dades considerando factores como
ubicaciony caracteristicas propias:
y estar al tanto de las tendencias
de precios, tanto de oferta como

de demanda, entre otros aspectos.
Ademas, es imprescindible manejar
a la perfeccion los contratos y docu-
mentos legales asociados a las tran-
sacciones inmobiliarias.



Las capacitaciones son funda-
mentales, destaca la asesora.
“Mantenerse actualizado sobre las
tendencias, tecnologias y mejores
practicas a través de la formacion
continuay la participacion de
eventos del sector, es crucial para
ofrecer un servicio de calidad”,
comenta.

Asi también, el dominio del
marketing y la promocion de los

productos en cartera son esenciales.

El desarrollo de estrategias efectivas
y la capacidad de promocionar
propiedades de manera adecuada
son muy importantes en un entorno
orientado cada vez mas a las redes
socialesy el marketing digital.
Asimismo, el asesor inmobiliario
debe ser consciente de que este
rubro no conoce de dias ni horarios.
Aprender a gestionar el tiempo

de manera eficiente es elemental,
indica la asesora.

Por Ultimo, la asesora destaca

Creo firmemente que la
integridad y la honestidad
son vitales en un negocio
donde la confianza es la
base de las relaciones”

el papel de la ética profesional y
sefala que mantener altos estan-
dares es esencial para construir
confianza con los clientes. “Creo
firmemente que la integridad y

la honestidad son vitales en un
negocio donde la confianza es la
base de las relaciones” indica.

Los objetivos y metas de Camila
estan orientados a un crecimiento
constante y significativo. En primer
lugar, aspira a convertirse en una
asesora inmobiliaria competente

y confiable, capaz de brindar un
servicio excepcional a sus clientes,
con un enfoque en sus necesi-
dadesy deseos especificos. “Busco
expandir mis conocimientosy
experiencia, mantenerme actuali-
zada sobre las ultimas tendenciasy
cambios en la industria. Mi objetivo
a largo plazo es contribuir al creci-
miento y éxito de la oficina C21
Wilson-Chihan, aportando compro-
miso, dedicacion y habilidades al
equipo”, concluye.

@camilacarisimoc21

16


https://www.instagram.com/camilacarisimoc21/

Pediahoraal 0971 562 222



O
-
-
©)
o
o
<
)
L
(@)

TU BARRIO DE NATURALEZA'Y PESCA



19

A 260 kilémetros de Asuncion, en el departamento de Neembucu, ante el
imponenterio Paranayrodeadodeplayasdearenablancayaguacristalina,

emerge el barrio cerrado Pirarenda.

Ubicado en Ita Cora, a 35 kilo-
metros de la ciudad de Pilar —
entre Cerrito y Paso de Patria—

se encuentra el barrio cerrado
Pirarenda, un lugar paradisiaco. Su
privilegiada localizacion ofrece la
posibilidad de realizar paseos en
lancha, motos de agua o kayaks, asi
como pescar, ya que la zona cuenta
con la mayor variedad y calidad de
faunaictica del rio Parana. Ademas,
se encuentra a no mas de 40 kilo-
metros de ciudades con una rica
cultura, como Humaita y Paso de
Patria, donde los apasionados de la
historia paraguaya podran conocer
mas sobre las batallas de la Guerra
de la Triple Alianza.

Ademas del acceso por via terrestre,
es posible llegar a Pirarenda por via
aérea. El tiempo de vuelo desde el
aeropuerto Silvio Pettirossi hasta
Pirarenda/Ita Cora oscila entre los
40y 60 minutos, dependiendo del
tipo de avion utilizado. Es posible

coordinar la busqueda a propieta-
rios o interesados con el movil de
Pirarenda. Asimismo, dentro del
predio esta prevista la construccion
de un helipuerto para el arribo con
cualquier tipo de helicoptero.

El proyecto es ejecutado por DIGSA
(Desarrollos Inmobiliarios Gonzalez
S. A einvolucra a una veintena

de profesionales como ingenieros,
arquitectos, topografos, contra-
tistas, obreros y albaniles. Ademas,
para el desarrollo fue contratada
mano de obra local, como parte de
la responsabilidad social empresa-
rial de la firma.

“Pirarenda brinda la posibilidad

de disfrutar de playas con arena
blancay agua cristalina, realizar
actividades nauticas y de pesca, asi
como paseos a lugares de mucha
historia. Ofrece un conjunto de
experiencias unicas para la familia
y los amigos. Una de las cosas
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mas gratificantes del proyecto es
escuchar, desde los condominios,
el disfrute que otorga tener un lugar
casa en Pirarenda”, refiere Daniel
Gonzalez Meza, presidente de
DIGSA.

El barrio cerrado cuenta con

todos los servicios, como electri-
cidad, y seguridad privada las 24
horas. El master plan del proyecto
contempla 149 unidades, en una
propiedad de 12 hectareas y con
400 metros de costa sobre el rio.

En la actualidad, las 22 unidades
situadas a orillas del rio se encuen-
tran totalmente comercializadas.

A la fecha, mas de 60 unidades
estan vendidas y varias estan
en periodo de cierre. Si bien

los precios varian de acuerdo

al tamanoy la ubicacion de la
unidad, (en ultima etapa de pozo),
van desde 24.500 hasta 50.000
dolares, aproximadamente. El
barrio cerrado ofrece financiacion
propia tanto en guaranies como
en dolares de hasta 12 mesesy
también acuerdos de financiacion
bancaria con los principales bancos
de plaza, con los cuales se obtiene
un descuento del 15% en precio
contado.

El proyecto se encuentra con un
avance de obras del 85%y su
conclusion esta estimada para
enero del 2024. La inversion del
proyecto, una vez concluido,
rondara los G. 11.000 millones.
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Un lugar magico

Hay una razén que responde a

la eleccion de la ubicacion de
Pirarenda. “Hace casi 20 anos vine a
Ita Cora por primera vez a una expe-
riencia de pesca con unos amigos.
Ya desde ese primer viaje, el lugar,
la naturaleza, su gentey la calidad
de pesca me deslumbraron en su
conjunto. Siempre me puse como
objetivo tener un terreno sobre

el rio Parana, como amante de la
pesca que soy, y se me presento

la oportunidad de adquirir las
propiedades donde se encuentra
Pirarenda”, comenta Daniel.

El directivo de DIGSA cuenta que al
consultar con su grupo de amigos
pescadores sobre la posibilidad

de llevar adelante el desarrollo

de un loteamiento en ese lugar,

lo instaron a ofrecer algo distinto
para la zona, bajo el concepto de
un barrio cerrado. A partir de ahi se
realizaron estudios de factibilidad,
de suelosy cotas. Finalmente, la
empresa aposto por llevar a cabo
un producto dirigido a un segmento
alto que disfruta de la naturaleza
exuberante y de todo lo que ofrece
el rio Parana.
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Pirarenda apunta a los amantes del
aguay la pesca, a quienes anhelan
pasar momentos inolvidables con
la familia y los amigos en un lugar
Unico, con la mas alta seguridad

y amenities de alta calidad. En

este sentido, ofrece un club house

a orillas del rio, piscina infinita,
cancha de padel, canchas multiuso
de césped sintético ya disponible

para el uso, area recreativa para los
mas chicos, quinchos, una laguna
artificial, portico con guardias las
24 horas, monitoreo constante en

el predio, elevador nautico para
bajada y subida de embarcaciones,
y ademas, proyecta la construccion
de un muelle flotante, un helipuerto
y una guarderia de embarcaciones.
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Espacios amplios y confortables

Construido sobre un predio de 1.500 m?, el club house de Pirarenda esta a
orillas del rio Parana y cuenta con una superficie de 295 m* en dos niveles.
En planta baja posee un salén multiuso climatizado de méas de 100 m?, con
vistas hacia el rio, parrilla interior y espacio para 60 personas sentadas.

El sector de parrilla cuenta con una amplia mesada, la cual podra convertirse
eventualmente en bar. Ademas, posee una amplia cocina y area de apoyo,
banos sexados, duchas, cambiador de bebés, bano de servicio, area de
limpieza de pescados con entrada independiente y una oficina para la admi-
nistracion. Esta prevista un area de expansion para dos futuros depositos,
donde se podra guardar equipamientos, mobiliarios y elementos de apoyo
de piscinay jardineria.

En el segundo nivel se ubica la terraza con privilegiadas vistas de 360°,
pergolas, espacio para 40 personas, amplia parrilla y bafos. En areas exte-
riores hay una piscina con borde infinito con vistas al rio, amplio deck de mas
de 100 m?, jardines, area de maniobras y estacionamientos.

Actualmente, el portico principal se encuentra culminado, asi como el lago
interno, mientras que el area recreativa y deportiva esta a punto de finalizar.
Pirarenda ademas posee tres casetas de guardias, oficina, kitchenette con
bano, portico de servicio, control y monitoreo permanente con guardias las
24 horas, cerco perimetral y camaras de seguridad. A solo cuatro kilometros
del barrio cerrado se encuentra una pista de aterrizaje de 1000 metros, lo que
facilita alin mas el acceso a Pirarenda.




Pirarenda ofrece un conjunto de
experiencias unicas para la familia y los
amigos. Brinda la posibilidad de disfrutar
de playas con arena blanca y agua
cristalina, realizar actividades nauticas

y de pesca, asi como paseos a lugares de
mucha historia".
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PIRARENDA

Asesoras de C21 Wilson-Chihan se embarcaron en un divertido viaje hasta
ltacora (Neembucu) para conocer el barrio cerrado Pirarenda, una propuesta
paradisiaca para los amantes de la pesca y la naturaleza.

Con 12 hectareas, el proyecto de DIGSA Desarrollos Inmobiliarios ofrece el
escenario perfecto para disfrutar de la vida frente al rio. Rodeado de intenso
verde, este barrio cerrado cuenta con portico de entrada, seguridad las 24
horas, rotonday camineros, canchas de padel, cancha multideportiva (futbol
y basquet), area para ninos, zona de parrillas, laguna interna y club house.
Ademas posee infinity pool, elevador nautico, muelle flotante, guarderia de
lanchas, rampa para embarcaciones, helipuerto y pista de aterrizaje para
avionetas con servicio de transfer.




o Q [
o = i %L-Il'ul' . -
DOBLE PODER .--f8 A :
EN UNA °. *
TEXTURA .- all -
[ "'L-JGEBJ&H "".:. - ,‘:i ‘:‘-1,.1. 3 -
* &, - S .

p Comphe! Jeuness
s Ame=lelving Cop

Double Serum
Textura Ligera

Tratamiento Completo
Anti-edad Intensivo



LIDER EN COMERCIALIZACION
DE SUPERFICIES
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Con una amplia variedad de materiales, Grama se posiciona en el sector
de la construccion ofreciendo lo ultimo en superficies para el hogary la
empresa. Ideales para revestir pisos, paredes, encimeras y fachadas, la
calidad de sus productos les permite liderar el mercado.

N

Grama apunta a un segmento compuesto de arquitectos, decoradores,
empresas de decoraciony muebles, asi como clientes finales que estan cons-
truyendo. Para satisfacer sus necesidades, cuenta con una amplia gama de
materiales, tanto naturales como sintéticos. Dentro de los naturales, ofrece
piedras como granitos, marmoles, dolomitas y cuarcitas, todas extraidas de
la naturalezay de una belleza inigualable. Dentro de los materiales sintéticos
se encuentran los productos de la firma Neolith, de origen espafiol, creadora
de la piedra sinterizada, una superficie con durabilidad e higiene. La firma
también representa a la marca UltraCompact, de cuarzos y terrazzo, mate-
riales que se adaptan a todo tipo de emprendimientos, destaca Osvaldo
Achon, director ejecutivo.



La planta industrial de Grama se encuentra en Lambaré. Recientemente
renovadayampliada, cuenta con sofisticadasmaquinariasde origen europeo.
Un total de 10 operarios llevan adelante los trabajos, los cuales son realizados
tanto con las maquinas como de forma manual, para lo cual la atencion al
detalleylamanodelartesanoson claves. “Ahirecibimos a clientesque quieren
ver las piedras en su tamano real. Esta experiencia es siempre sorprendente;
aparte de ver nuestras instalaciones, la tecnologia y el orden con el que se
trabaja, el cliente siempre queda gratamente sorprendido”, sostiene Osvaldo,
quien destaca que trabajar como una industria de la piedra sin dejar de lado
el acabado artesanal es sumamente valorado.




Para mayor comodidad de los clientes, la empresa también cuenta con un
showroom ubicado sobre las calles Lillo y Bulnes, en la zona del disefio de
Asuncion, donde los clientes tienen acceso a muestras y pueden apreciar
los materiales en diversos formatos y acabados, asi como toda la gama de
productos a disposicion. “Nuestra amplia gama de productos representa una
ventaja para el cliente que espera encontrar todo en un solo lugar y busca
una solucion integral que se adapte a su obray presupuesto”, finaliza.
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Nuestra amplia gama de productos
representa una ventaja para el cliente
que espera encontrar todo en solo
lugar y busca una solucién integral que
se adapte a su obra y presupuesto”.




@grama_superficies
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La primavera abre paso a un clima tropical que alienta a llevar peinados
sueltos que aporten frescura. En esa busqueda, las trenzas y el efecto de pelo
mojado (o wet look) aparecen como opciones ideales para la temporada. El
make up calido, con predominio de sombrasy labiales en tonos marrones dan
uniformidady brillo a la piel, y se convierten en los complices perfectos de esta
propuesta.







Modelos: Alma Insaurralde y Dahiana Benitez . Fotografia: Negib Giha . Produccion: Javier
Alvarez para TAl y Geraldine Decoud para C21 . Joyas: Joolz . Locacién: Alzara Plaza
Makeup: Javi Solis y Andrea Vazquez . Hair: José Luis Arriola y Fabio Soria.
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A partir de su experiencia como asesor
captador de C21 Wilson-Chihan, Rafael
Scorza destaca el crecimiento del
mercado inmobiliario paraguayoy la
importancia de las inversiones en pozo.

“Puedo decir que incursionar en el mundo de los bienes raices ha sido una
experiencia muy grata”, comienza relatando Rafael Scorza, quien paso de ser
asesor captador part time a dedicarse al rol a tiempo completo. Previamente
trabajo en disefo y publicidad, campo al que dedico varios anos. De esta
experiencia, destaca el valor de la comunicacion, herramienta a su vez funda-
mental en el rubro inmobiliario.

Desde que comenzo sus estudios universitarios, Rafal siempre tuvo claro que
suverdaderapasioneralacomunicacion.Encadaetapadesuvidaprofesional,
ya sea en la Publicidad, el Disefio Grafico o la Direccion Creativa, encontro
una conexion intrinseca con este campo. En la actualidad, considera que la
comunicacion desempena un papel esencial en las ventas, dado que facilita
la construccion de relaciones basadas en la confianza y la credibilidad con
los clientes.

“Durante muchos anos, antes de la pandemia, gerencié proyectos de gastro-
nomia, eventos y entretenimiento. Fue una experiencia muy enriquecedora,
porque aunque fueron proyectos masivos, aprendi a entender que cada
clienteesunicoyquieresentirse especial” relata. Asimismo, senalaquealargo
de su carrera ocupo una variedad de roles, incluyendo ejecutivo de cuentas,
relacionista publico, director creativo y gerente comercial. En cada uno de
ellos, la habilidad para escuchar y satisfacer las necesidades de los clientes
fue la clave del éxito, reconoce. En el rubro inmobiliario, no es diferente. En
ese sentido, trabajar en el area de bienes raices, donde la maxima es la comu-
nicacion, ha sido “como sentirme en casa", asegura.



Me siento seguro al trabajar para una
empresa que tiene una sdlida reputacion en
el mercado y que se preocupa por brindar un
servicio de alta calidad".

“Decidi unirme como asesor captador porque el nivel de profesionalismo de
C21 nos ofrece —a nosotros y a nuestros clientes— garantia y transparencia
en la intermediacion de compra-venta o en alquileres de propiedades. Me
siento seguro al trabajar para una empresa que tiene una solida reputacion
en el mercado y que se preocupa por brindar un servicio de alta calidad”.

El mercado actual

En los Ultimos anos, el mercado de inversiones en bienes raices ha crecido
significativamente, ofreciendo una amplia gama de proyectos para cada tipo
de cliente: desde estudios 0 monoambientes para estudiantes, hasta depar-
tamentos de lujo pasando por terrenos en condominiosy muchas otras opor-
tunidades, incluyendo viviendas tradicionales, destaca Rafael.

Para el asesor, las inversiones en pozo constituyen una opcion muy atractiva,
ya que ofrecen precios mas bajos en comparacion con las propiedades a
estrenar. Ademas, anade, existe la posibilidad de obtener ganancias a corto
plazo, ya que el valor de la propiedad aumenta durante la construccion hasta
su finalizacion. En este sentido, destaca que a diferencia de otras inversiones,
la financiacion propia es una realidad que se disefia a medida del inversor.
Otra gran oportunidad que sefala es que, en casi todos los casos, los propie-
tarios tienen la posibilidad de personalizar algunos espacios.

“Para nosotros los paraguayos, invertir en pozo implicaba un factor de riesgo
hasta hace unos anos. Sin embargo, con la experienciay el respaldo de desa-
rrolladoras de gran trayectoria y el acompafamiento de asesores de la talla
de Century 21 Wilson -Chihan, ha pasado a ser una apuesta segura y contro-
lada”, asegura.

@rafaelscorzac21
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Dentro de los destinos cosmopolitas del mundo
se encuentran joyas del arte y la arquitectura que
no podés dejar de ver. Hoy quiero recomendarte
los cinco mejores museos en cuanto a valor
arquitectonicoy a las obras que contienen.

Por: Florencia Méndez (@srita_mendez)

]

Louvre;

El Museo del Louvre, sin duda uno de los més iconicos del mundo,
tiene su sede principal en Paris, Francia. Sin embargo, tambiéen tiene
presencia en Lens, Francia, y en Abu Dabi, Emiratos Arabes Unidos.
Si bien el Louvre de Paris es famoso por su gran coleccion, la cual
abarca desde el arte antiguo hasta el arte contemporaneo, el Louvre
Abu Dabi es una joya arquitectonica de renombre mundial. Disefiado
por el arquitecto Jean Nouvel, el edificio situado en la capital de los
Emiratos Arabes Unidos presenta una impresionante clipula geomé-
trica que filtra la luz solar de manera Unica, creando un efecto visual-
mente sorprendente en el interior del museo. Este edificio emblema-
tico y su coleccion ecléectica lo convierten en un destino imperdible
para los amantes del arte y la arquitectura.
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Museo del Prado:

Ubicado en Madrid, Espafa, el Museo Nacional del Prado es famoso
por sus piezas de arte europeo. Entre las joyas de su coleccion se
encuentran obras maestras de artistas como Francisco de Goya, Diego
Velazquez, El Bosco y El Greco. La majestuosa fachada del museo,
disenada por Juan de Villanueva, refleja la arquitectura neoclasica y
es un monumento historico en si mismo. Sus galerias transportan a los
visitantes a través del vasto arte europeo, desde el Renacimiento hasta
el siglo XIX.
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Museo Metropolitano de Arte (Met):

Situado en Nueva York, el Met es una institucion cultural de renombre
mundial. Ademas de su gran coleccion de arte que abarca diversas
culturas y periodos, cuenta con una seccion dedicada a la historia
natural. Uno de los aspectos mas destacados es la impresionante
exhibicion de dinosaurios, que incluye esqueletos fosilizados y recons-
trucciones de estos antiguos reptiles. El edificio principal del Met, con
su fachada de estilo neocléasico, es una caracteristica iconica en el
horizonte de la ciudad.




Museo de Arte Contemporaneo de Tokio:

Estemuseo, ubicadoenlavibrante Tokio, seenfocaenlasartescontem-
poraneas japonesas e internacionales. Aqui los visitantes pueden
explorarobrasde artistas contemporaneos emergentesy establecidos.
El disefio moderno y elegante del edificio refleja la creatividad que se
encuentra dentro de sus paredes y se fusiona perfectamente con el
ambiente urbano de Tokio.



b

Museo de Arte Moderno (MoMA):

EIMoMAde Nueva York es un destino esencial paralosamantes del arte
modernoy contemporaneo. Su coleccion incluye obras de vanguardia
de artistas como Pablo Picasso, Vincent Van Gogh y Salvador Dali. El
edificio en si, con su distintiva fachada de vidrio, es un hito arquitecto-
nicoenelcorazonde Manhattan. El MOMA es famoso por presentar una
amplia gama de formas artisticas como pinturas, esculturas y medios
digitales.
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Con vistas fantasticas al Lago Ypacaraiy a la Cordillera de los Altos,
Cumbres de San Bernardino es un barrio cerrado exclusivo, disefiado
para personas que buscan la excelenciay el contacto con la naturaleza.

Con hermosos paisajes que
permiten disfrutar a pleno de la
exuberante naturaleza, Cumbres

de San Bernardino se encuentra en
una de las zonas mas exclusivas de
la capital del verano paraguayo, a
tan solo cinco minutos del centro
de San Ber. “Esta ubicado en el
corazon de la ciudad veraniega, al
lado del Anfiteatro José Asuncion
Flores, zona de la que se espera una
gran valorizacion inmobiliaria en los
proximos cinco a 10 anos”, senala
Javier Saldana, asesor captador de
C21 Wilson-Chihan.

Bajo el sello de la desarrolladora
Paragvaria, empresa con gran
experiencia en el rubro, el proyecto
cuenta con 69 lotes con vistas
fantasticas al Lago Ypacaral. Y si bien
el proceso de comercializacion se
encuentra en faseinicial, 15 lotes ya
fueron reservados, comenta Javier.

Respecto a las posibilidades
constructivas contempladas, el
asesor destaca: “Se esta trabajando
en el proyecto de la casa modelo,
que sera una de las alternativas

puestas a disposicion de los clientes.
Pero también cada propietario
podra presentar su proyecto de
construccion en base a la normativa
ya existente. De igual manera, los
proyectos deberan ser aprobados
por un comité, que cuidara los
estandares de construcciony la vista
de cada unade las casas .

Cumbres contara con un Club
House con terrazas panoramicasy
areas recreativas. Ademas incluira
un restaurante, parques infantiles,
canchas deportivas y senderos
arbolados con estaciones de
descanso. Todos estos espacios
brindaran las comodidades propias
de un lugar exclusivo, pensado para
quienes buscan vivir en un ambiente
natural y muy seguro.

Las vistas magnificas del lugary el
entorno que lo envuelve son los
mejores aliados de este proyecto,
donde no se escatimaran esfuerzos
para brindar a los residentes o mejor
en infraestructura y equipamientos,
sin dejar de lado el cuidado del
entorno.
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Caracteristicas de un lugar unico

+ Los precios de los lotes van desde 107.000 dolares.

+ Lafinanciacion propia se centra en una entrega del 30% y el pago del saldo
hasta en 60 meses, con una tasa del 10% (Sistema francés).

+ El proyecto contara con un Club House y una terraza, ambos con vistas
panoramicas. Ademas, dispondra de una cava subterranea y dos canchas
de padel.

+ Ofrecera todos los servicios técnicos y equipamientos necesarios, tales
como cableado y fibra Optica subterranea.

+ Bajo el sello de la desarrolladora Paragvaria, empresa con gran experiencia
en el rubro, liderada por Rafael Casabianca y con el acompanamiento de
Valores Casa de Bolsa.



Cumbres San Bernardino esta ubicado
en el corazén de la ciudad veraniega,
al lado del Anfiteatro José Asuncion
Flores, zona de la que se espera una
gran valorizacién inmobiliaria en los

préximos cinco a 10 anos"
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@cumbres_sanber CUMBRES

de San Bernardino

CENTURY 21 JAVIER
Wilson-Chihan SALDANA

ASESOR INMOBILIARIO

+595 985 989 797
javier.saldana@c?21.com.py
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ARQUITECTOS

PRO Arquitectos celebr6 un nuevo aniversario junto a clientes, amigos,
proveedoresy colegas.

Un recorrido por los 15 afos de trayectoria de la firma fue la consigna del
evento. La historia del estudio fue contada a través de una exposicion en
multiples formatos, que incluy¢ dibujos de las obras mas representativas,
realizados por Carmen Romero y Jorge Cardozo.

Asimismo, fueron exhibidas maquetas 3D realizadas por Sinapsis EAS, se llevo
a cabo una exposicion de fotografias de Leonardo Méndez, y los arquitectos
Juan José y Chiara Ardissone, y Monica Castellano, compartieron sus expe-
riencias en el desarrollo de obras.




ACQUA
PARMA

INTRODUCING HOME COLLECTION




ASESORES

MACARENA BITTAR

A BUSOUEDA DEL

PRIMER HOGAR
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Si estas en la busqueda de tu primera vivienda, ya
sea porque planeas casarte o querés independizarte,
esta nota es para vos. La asesora Macarena Bittar
comparte valiosos consejos a considerar.

Con 30 anos de experiencia como agente de viajes, Macarena Bittar tiene
mucho que ofrecer a los bienes raices, campo en el que se desempenfa desde
hace tres meses. La asesora utiliza toda su vasta experiencia para ofrecer lo
mejor en este nuevo desafio.

Con entusiasmo, comenta: “Los primeros meses fueron de puro aprendizajey
capacitaciones con un grupo humano increible que me ayudo dia a dia a ser
una mejor asesora inmobiliaria, con ética y profesionalismo”.

Respecto a la busqueda de la primera vivienda, una tarea para nada sencilla,
la asesora destaca algunos importantes aspectos a tener en cuenta:

+ Realizar un buen estudio de mercado: considerar las prioridades, el presu-
puesto, lazonay la ubicacion mas convenientes. Antes de invertir es bueno
tener toda la informacion detallada.

+ Analizar cada propiedad en detalle: No apurarse en la eleccion, ya que
existen muchas opciones tanto de casas como de departamentos, nuevos
y no tan nuevos. Cuanto mas informacion se recopila, mejor.

+ Contar con un buen asesor inmobiliario: Un buen profesional orientara al
cliente en todo lo que necesite y velara porque la eleccion sea la mejor.
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ALQUILER

Ventajas de alquilar tu primer hogar

+ No se necesita mucho dinero para la inversion inicial.

+ El papeleoy las gestiones requeridas son minimas.

+ En caso de que no estés a gusto, es mas facil rescindir el contrato y buscar
otra opcion.

+ Se puede recurrir al propietario para la solucion de problemas.

Desventajas alquilar tu primer hogar

+ Generalmente el contrato es solo por un ano.

+ No es posible hacer cambios o mejoras en la vivienda sin permiso del
propietario.

+ Siempre tendras que destinar un dinero mensual al alquiler, pagando por
algo que no es tuyo.

(Alquilar o comprar?

La compra de una vivienda es una de las decisiones mas significativas en la
vida de una persona, ya que implica una inversion considerable. Por o tanto,
debeserobjetodeunanalisisdetenidoynuncatomarsealaligera. Paratomar
la mejor decision, ya sea de alquilar o comprar, es fundamental evaluar tanto
las circunstancias personales como las del mercado, ademas de comprender
de manera clara las ventajas y desventajas de ambas opciones.

Hoy en dia Paraguay ofrece una amplia variedad de propiedades, tanto en
Asuncion como en ciudades cercanas. En general, la decision de comprar
una casa representa una eleccion a largo plazo, mientras que el alquiler se
considera una opcion mas adecuada a corto o mediano plazo.

;Casa o departamento?

Ala hora de elegir el primer hogar, es necesario poner en la balanza las prio-
ridades de ese momento, pero también pensar a futuro.



COMPRAR

Ventajas de comprar tu primer hogar

+ En lugar de pagar una cuota mensual de alquiler, permite pagar una cuota
por una casa propia. Hoy en dia, el suefo de la casa propia es cada vez
posible gracias a los préestamos con los fondos de la AFD, una banca publica
de segundo piso que ofrece créditos a largo plazo canalizados a traves de
bancos, financieras y cooperativas.

+ Se tiene mayor privacidad y control en el uso de espacios.

+ Alargo plazo, la vivienda suele revalorizarse.

+ Sirve como medida de ahorro a futuro.

+ Una vez pagado el crédito, se deja de tener un gasto fijo mensual.

Una de las caracteristicas principales a tener en cuenta al momento de
escoger una vivienda son las dimensiones, las cuales deben adaptarse a la
cantidad de personas que la habitaran. Asi también, el espacio disponible
(interiory exterior) juega un papel fundamental en caso de tener mascotas.

Un departamento puede ser la opcion ideal para parejas, personas jovenes
y de la tercera edad. En lineas generales, puede ser mejor para quienes
llevan una rutina ocupada y desean seguridad y confort en un espacio mas
compacto.

También hay que considerar que el mantenimiento de una casa puede, por
regla general, ser mas costoso. El mantenimiento de un departamento en
cambio, se reduce a areas mas pequenas, que no exigen un presupuesto muy
elevado. No obstante, no hay que olvidar que un edificio conlleva el pago de
expensas comunes, cuyos costos varian segun la cantidad de unidades y los
amenities que ofrece.

“Recomiendo que uno piense cOmo se veria en ese hogar de aqui a unos 10

anos, para asi poderencontrar el lugarideal, siempre con la guia de un asesor
inmobiliario capacitado”, recomienda Macarena.

@macarenabittarc21
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EL SUENO DE UN
PAIS LIMPIO
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Paraguay Sin Basura es una organizacion ambientalista que tiene como
objetivo reducir los desechos que contaminan los cauces hidricos y
espacios naturales en nuestro pais. Clementina Winkler, precursora de la
fundacién, nos cuenta mas sobre esta causa.

Paraguay Sin Basura (PSB) es una
organizacion para la conservacion
del medioambiente, interesada en
reducir la huella de residuos. Sus
miembros creen en un pais mas
limpio y verde, donde el medio
ambiente prospere junto con el
desarrollo social y economico.
Con miras a ese proposito, instan
a individuos, empresasy al
gobierno, a tomar decisiones inte-
ligentes y conscientes respecto al
medioambiente.

Alargo plazo, el objetivo de la
fundacion es lograr que los rios y
arroyos de nuestro pais vuelvan a
brillary a cumplir su funcion primor-
dial. Es porello que se encuentran
disenando “Fronteras de plastico”,
un proyecto que articulara esfuerzos
con supermercados, restaurantes,
shoppings y otros espacios que
expidan plasticos de un solo uso

a los consumidores. Este proyecto

busca inspirar a estas “fronteras”
a adoptar sistemas y soluciones
donde lo consumido sea compos-
table en la tierra, o tenga un valor
econémico relevante para ser
reciclado y asi generar un circuito
virtuoso en la vida econémica.

“Es prioridad que podamos vivir en
una tierra donde nuestro paisaje
pueda ser disfrutado por su belleza,
donde lafaunay la flora tengan un
medio en el que desarrollarse y no
extinguirse. El agua es vida, y como
tal, es un derecho humano inalie-
nable”, afirma Clementina Winkler,
precursora de la fundacion.

La organizacion anhela que la ciuda-
dania se una a través de un consumo
responsable y que las empresas se
adhieran con planes de sostenibi-
lidad de sus lineas productivas y de
distribucion. Asimismo, espera que
el Estado se acople con politicas
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publicasy leyes que regulen el

uso de ciertos plasticos, ejerza un
control sobre las normativas y vele
por su cumplimiento. Ademas, que
trabaje en la instalacion de plantas
de recepciony transformacion de
desechos de un solo uso.

“Queremos que nuestra huella sea
la de una sociedad que se ocupo de
un problema como son los plasticos
de un solo usoy que aportemos

UNA TARDE DE ASADO.
UNA ETERNIDAD EN

EL MEDIOAMBIENTE.
REDUCIR EL CONSUMO
DE PLASTICOS DE UN
SOLO USO ES CUIDAR
EL PLANETA.

ITITisin Plastico[]

para volver a vivir en un Paraguay
sin Basura” sostiene la fundadora.

La fundacion PSB trabaja con reci-
cladores de base y cuenta con
aliados estratégicos como Pacto
Global, PNUD, Embajada Britanica,
WWEF, Fundacion Moisés Bertoni,
Sistema By Koga. Todas estas orga-
nizaciones estan comprometidas
con el medioambiente y posibilitan
un mayor alcance de la informacion.



Julio sin plastico

Cada ano, PSB lleva adelante la
cruzada Julio sin plastico PY, la cual
esta inspirada en la campana Plastic
Free July (www.plasticfreejuly.org),
que nacio en Australiaen 2011y
actualmente se lleva a cabo en mas
de 180 paisesy cuenta con mas de
300 millones de participantes.

“Este 2023 ha sido nuestro tercer
ano de Julio sin plastico en

Paraguay. En ese contexto, hemos
trabajado una campana visual
imponente, con la que buscamos
inspirar e invitar a los ciudadanos

a optar por un modo de consumo
consciente, reduciendo los plasticos
de un solo uso. Hemos realizado
eventos, una ecoferiay una limpieza
circular en la bahia de Asuncién,

en conjunto con empresasy volun-
tarios unidos en pro de trabajar el

..... oAbt e et s prre ey s e

**CUMPLE* %

TRES HORAS DE DIVERSION.
UNA ETERNIDAD EN EL
MEDIOAMBIENTE.

Il_hﬂ'u‘tlll EL LUNSUNDO DE
PLASTICOS DE UN SOLO USO
ES CUIDAR EL PLANETA.
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concepto de economia circular”,
comenta.

La consigna de este afio fue “Un
minuto en tus manos, una eternidad
en el ambiente”. A partir de esta
premisa, la organizacion brindo
consejos para construir una vida mas
sostenible desde el hogar.

La problematica del uso incons-
ciente de plastico tiene al mundo

en estado de alerta y las cifras
obtenidas de estudios indican que,
para el 2050, de no frenar este nivel
de consumo, habra mas plastico
que peces en los océanos. Mas del
50% de los plasticos producidos en
el mundo estan destinados a ser
utilizados una vez. Como parte de la
cadena hidrica del planeta, Paraguay
cuenta con cerca de 800 cauces, y
por lo tanto, una importante respon-
sabilidad en el cuidado de las aguas.

!QtBAﬁD! * %

MEDIA HORA DE BANO.

UNA ETERNIDAD EN EL
MEDIOAMBIENTE.

REDUCIR EL CONSUMO DE
PLASTICOS DE UN SOLO USO
ES CUIDAR EL PLANETA.

**GRACIAS POR SU COMPRA**

T3S Plastico ]




Queremos que nuestra huella sea
la de una sociedad que se ocupd
de un problema, como son los
plasticos de un solo uso".

**DELIVERY**

LA CENA DE UNA NOCHE. UNA
ETERNIDAD EN EL MEDIOAMBIENTE.
HEUULIK EL LONSUMO Ut
PLASTICOS DE UN SOLO USO ES
CUIDAR EL PLANETA.

**GRACIAS POR SU COMPRA**
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Consejos para poner en practica en casa

A través de su sitio web paraguaysinbasura.comy sus redes sociales, la orga-
nizacion difunde informacion sobre las 3R (Reducir, Reusary Reciclar). Estos
son algunos de los consejos para poner en practica.

Reducir

+ No utilizar bolsas plasticas en el supermercado. Llevar bolsas propias o
utilizar una caja de carton.

+ Usar una botella personal de aguay recargarla en la casa. Para ello, instalar
un filtro de agua o utilizar un sistema de bidones retornables.

Reusar

+ Decir “No gracias” cuando un local ofrece una bolsa, una pajita, un sachet
o cubiertos de plastico.

Reciclar

+ Comprar empaques con un valor economico importante para el reciclaje,
como latas de aluminio, botellas de plasticoy recipientes de carton o papel.

+ Comprar empaques grandes en vez de pequenos, ya que tienen mas
chances de ser recicladosy son mas econdmicos.

+ Separar desechos organicos (para compostar) de los residuos para reciclar
(para entregar a un reciclador).

Estos simples pasos ayudan a una mayor efectividad en el proceso de reco-
leccion y administracion de residuos, que, como sabemos, llegan todos a un
mismo sitio. Pero lo mas importante es que de esta manera ayudamos a las
personas que reciben estos residuos y dependen economicamente de ellos,
a que su labor sea menos ingrata.

Sino hay un sistema de recoleccion en tu edificio, reclama e instala uno con
tus vecinos o colegas. Hay programas como “Mi barrio sin residuos”, que
organizan la recoleccion gratuita de residuos reciclables y servicios de reco-
leccion de organicos, como Panambi.

@paraguaysinbasura
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Somos Casa Petrona.

Del amor por la ambientacién de los interiores, la
atencion a los detalles y la busqueda del balance
entre el confort y el disefio.

Venimos para inspirar el hogar de tus suenos
con piezas Unicas y de calidad para la
ambientacién perfecta.

Av. Boggiani 5815 entre Bélgica y Ulrico Schmidel
© +595 975 270000 @ © @casapetrona

WwWw.Casd petro na.com


https://www.instagram.com/casapetrona/
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Con el objetivo de contribuir al crecimiento de quienes integran la familia
Century 21 Paraguay, la franquicia da a conocer la primera Academia
Gerencial dirigida a brokers de todas las oficinas de C21 en nuestro pais.

Mantener la calidad del servicioy
estar a la vanguardia en el mercado
del real estate requiere de capaci-
taciones constantes a los brokers, a
fin de que los inversores tengan la
plena confianza de que obtendran
la mejor asistencia en una
operacion inmobiliaria.

Con el claro objetivo de seguir
formando a sus gerentes, y a través
de ellos a sus mas de 400 asesores,
Century 21 Paraguay cre6 la primera
Academia Gerencial integral del
rubro, con la cual impartira a sus
colaboradores, las herramientas

y conocimientos necesarios para
consolidar su liderazgo en la
industria.

“La capacitacion, hoy en dia, ya no
es una opcion sino una exigencia
dentro del rubro inmobiliario. Una

persona que carga con la respon-
sabilidad de asesorar sobre una de
las inversiones mas importantes
en la vida, o de comercializar un
patrimonio, debe estar a la altura
de las circunstancias", comenta
Juan Carlos Acosta, CEO de la
Oficina Nacional de C21. "Estamos
decididos a seguir marcando la
diferencia, elevando la vara del
mercado inmobiliario paraguayo,
abriendo camino hacia las opor-
tunidades y asegurandonos de
que nuestros clientes encuentren
en C21 el respaldo de un equipo
de expertos”, agrega respecto a la
mision de la marca.

Con el lanzamiento de la Academia
Gerencial, Century 21 Paraguay se
convierte en la primera institucion
del rubro inmobiliario en conso-
lidar todas las areas necesarias



Estamos decididos a seguir marcando la
diferencia, elevando la vara del mercado
inmobiliario paraguayo, abriendo camino
hacia las oportunidades y asegurandonos de

que nuestros clientes encuentren en C21 el
respaldo de un equipo de expertos"

para el desarrollo integral de los
gerentes de las oficinas inmobilia-
rias, proporcionando formacion
soliday completa tanto en habili-
dades tecnicas como de liderazgo,
gestion y comunicacion, todas
necesarias para el éxito en el mundo
inmobiliario.

Para ello, tanto disertantes locales
e internacionales referentes en sus
areas, brindaran su conocimiento y
experiencia durante las 12 jornadas
de formacion intensivas que llevara
adelante la Academia Gerencial.

La Oficina Nacional destaca que
la Academia Gerencial fue minu-
ciosamente elaborada para cubrir

todas las areas consideradas indis-
pensables para el manejo correcto
de oficinas inmobiliarias de la fran-
quicia, y por ende, para la conduc-
cion hacia el éxito profesional de los
asesores.

La aceptacion del programa de
capacitacion dentro de la red
Century 21 Paraguay fue total,

lo cual refleja el compromiso

de miembros que apuestan a la
profesionalizacion a través de la
formacion para abordar las comple-
jidades del mercado inmobiliario

y asumir los retos que presenta un

mercado en constante cambio.

@c21paraguay

186

€ Volver al indice


https://www.instagram.com/c21paraguay/

CENTURY 21

Wilson-Chihan

FORMACION

SAO PAULO, DESTINO DE INSPIRACION




Sao Paulo es un destino que inspira. Por eso,
Century 21 Wilson Chihan apostoé a la segunda
edicion del Study Trip, que arrancé nuevamente
en Florense Gabriel, la flagship store de la marca.
Sin dudas, el escenario perfecto para dejarse
llevar por el encanto de una marca fascinante.

El diseno del aclamado Dror Benshetrit despierta emociones en cada detalle
de la arquitectura del local, invitando a vivir una experiencia de escalas a
través de tres plantas que concluyen, finalmente, en una azotea iconica.

El lujo para Florense, ademas de ofrecer productos de alta gama, es contar
con excelentes anfitriones para sus clientes y demostrar que toda la vegeta-
cion que rodea al lugar es el futuro por el que hay que seguir apostando. Esta
fue nuestra primera parada.




El Study Trip en Sao Paulo, Brasil,
nos permitié nutrirnos de lo
ultimo en tendencias de diseno,
arquitectura, paisajismo y todo
lo que nos inspira para innovar en
futuros proyectos".




Un nuevo capitulo de CasaCor 2023

Para su edicion numero 36, CasaCor Sdo Paulo contd con més de 11.000 m?
y 74 espacios, los cuales recorrimos acompanados de Vera Batista de Parana
Decor, quien nos conto detalles de una de las muestras de disefo, arquitec-

turay paisajismo mas importantes del continente.

Eltema principal de esta edicion fue CuerpoyMorada, tematica que “entiende
que el carinoy el cuidado deben permear nuestras relaciones con el cuerpo,
la mente, el otro, el hogar, el consumo, la ciudad y el planeta”, como se explica
desde CasaCor.

Anualmente, el evento reune a reconocidos arquitectos, interioristas y

paisajistas en 21 plazas nacionales y seis internacionales.




‘”h‘%




Routing place

Elegimos caminar, apreciary dejarnos sorprender por las ultimas novedades
del disefio y la decoracion. Esta vez, sobre una de las principales avenidas
paulistas, la rua Gabriel Monteiro.

Asi cerramos la segunda edicion del Study Trip en Séo Paulo, Brasil, con un
Walking Tour que nos permitio nutrirnos de lo ultimo en tendencias de disefio,
arquitectura, paisajismo y todo lo que nos inspira para innovar en futuros
proyectos, siempre acompanados de un grupo sensacional de personas que

apoyaron esta increible experiencia.

Gracias a las marcas que nos acompanaron: Parana Decor, Florense, Tiendas
Pilar, Banco Itat y Consolid Travel.

@hc21wilson.chihan
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